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• ศูนย์วิจัยกสิกรไทย คาดว่า มูลค่าการบริโภคเคร่ืองด่ืมไม่มีแอลกอฮอล์1 ในปี 2566 จะ

เติบโตท่ี 4.0% - 6.0% ซ่ึงเป็นทิศท่ีชะลอลงจากฐานท่ีสูงในปีก่อนหน้าท่ีเติบโต 7.4% 
โดยการบรโิภคผ่านรา้นคา้ปลีกต่างๆ อาจยงัเพิ่มขึน้จากการท ากิจกรรมนอกบา้นและการท่องเที่ยวที่ฟ้ืนตวั แต่
การเพิ่มขึน้ของราคาน่าจะชะลอลง อีกทัง้ผูบ้รโิภคบางสว่นอาจหนัไปบรโิภคเครื่องดื่มผ่าน Food service มาก
ขึน้ จึงท าใหค้าดว่า ตลาดเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอลน์่าจะโตในอตัราที่ชะลอลง 

ทัง้นี ้ศูนยว์ิจัยกสิกรไทยมองว่า นอกจากจังหวะการฟ้ืนตัวของเศรษฐกิจจะช่วยหนุนตลาดสินค้ากลุ่ม
นีใ้นภาพรวมแล้ว การฟ้ืนตัวของการท าแคมเปญการตลาดและโฆษณาจะเป็นอีกหน่ึงปัจจัยส าคัญที่

ช่วยกระตุ้นยอดขายด้วย โดยเฉพาะกลุ่มสินค้าที่ออกใหม่ ซึ่งส่วนใหญ่ผูป้ระกอบการจะเพิ่ม Value-
added ใหก้บัสินคา้ เช่น การเติมสารสกดัต่างๆ ที่มีประโยชนล์งไปในเครื่องดื่ม การปรบัรูปแบบของแพคเกจจิง้ 
ซึ่งการจะท าใหผู้้บริโภครับรูถ้ึงสารอาหารหรือคุณค่าทางโภชนาการที่มีอยู่ในตัวสินค้านั้น ผู้ประกอบการ
เครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอลจ์ าเป็นจะตอ้งอาศยัการท าตลาดและโฆษณาเพื่อจงูใจหรือกระตุน้ใหเ้กิดการบรโิภค 
สะทอ้นไดจ้ากรายไดข้องธุรกิจเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอลท์ุกๆ 100 บาท จะมีค่าใชจ้่ายในการขายและบริการ 

(รวมค่าโฆษณาหรือท าการตลาด) ราว 20 บาท2 (ค่าเฉลี่ยปี 2561-2564) สูงกว่าธุรกิจอาหารที่ที่มีค่าใชจ้่าย

ดังกล่าว ราว 12 บาท3 ดังนั้น จะเห็นได้ว่า การท าการตลาดหรือโฆษณากับกลุ่มสินค้าเครื่องดื่มไม่มี
แอลกอฮอลค์่อนขา้งมีผลต่อการช่วยกระตุน้ยอดขายได ้

 
1 ไม่รวมธุรกิจ Food service 
2 รวบรวมเฉพาะผูป้ระกอบการเครื่องดื่มรายใหญ่ของไทยประมาณ 10 ราย (ขอ้มลูปี 2561-2564) 
3 รวบรวมจากผูป้ระกอบการกลุ่มอาหารรายใหญ่ที่จดทะเบียนในตลาดหลกัทรพัยฯ์ ประมาณ 15 ราย (ขอ้มลูปี 2561-2564) 

CURRENT ISSUE 
29.3394 | 27 มีนาคม 2566 

     ศูนย์วิจัยกสิกรไทย คาดว่า ปี 2566 มูลค่าการบริโภคเคร่ืองดื่มไม่มี

แอลกอฮอล์ (ไม่รวม Food service) จะยังเติบโต โดยการบริโภคผ่านร้านค้า

ปลีกต่างๆ อาจยังเพ่ิมข้ึนจากการท ากิจกรรมนอกบ้านและการท่องเที่ยวที่ฟื้ นตัว 

รวมถึงการท าการตลาดและโฆษณา อย่างไรก็ดี การเพ่ิมข้ึนของราคาน่าจะชะลอ

ลง อีกทั้งผู้บริโภคบางส่วนอาจหันไปบริโภคเคร่ืองดื่มผ่าน Food service มาก

ข้ึน จึงท าให้คาดว่า ตลาดเคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล์น่าจะโตในอัตราที่ชะลอลง 

     มองไปข้างหน้า แม้ว่าทิศทางของตลาดเคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล์จะไปทาง

เทรนด์สุขภาพ แต่ด้วย Life-cycle ของสินค้าที่มีแนวโน้มส้ันลง เนื่องจาก

ผู้บริโภคปรับเปลี่ยนพฤติกรรมเร็วบนทางเลือกของเคร่ืองดื่มที่มีมากมายใน

หลายช่องทาง ดังนั้น การรักษายอดขายของทุกผลิตภัณฑ์ให้ดีข้ึนอย่างต่อเนื่อง 

จึงเป็นโจทย์ท้าทายของธุรกิจผลิตเคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอล์  

 

 

  

 

 

ตลาดเครื่องด่ืมไม่มี

แอลกอฮอล์ปี’ 66 …  
 

เติบโตตามงบ

การตลาดและโฆษณา 

 

 

 

 



 

 

2 อย่างไรก็ดี แมว่้าตลาดเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ในภาพรวมจะยังเติบโต แต่ดว้ยผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มใน
ทอ้งตลาดมีหลากหลาย Segment ท่ามกลางผู้เล่นที่อยู่ในตลาดจ านวนมาก ทั้งในและนอกอุตสาหกรรม
อาหารเครื่องดื่ม เช่น ธุรกิจสุขภาพ ผู้น  าเข้าสินคา้เครื่องดื่มจากต่างประเทศมาจ าหน่ายในไทยทั้งที่ผ่าน
ช่องทางคา้ปลีกหนา้รา้นหรือออนไลน ์และอยู่ในรูปแบบของผงหรือซองที่มีน า้หนกัเบา ขณะที่ การบริโภคของ
ผูบ้รโิภคยงัคงไดร้บัแรงกดดนัจากก าลงัซือ้ที่เปราะบางและค่าครองชีพสงู สง่ผลใหค้าดว่าการบรโิภคอาจไม่ได้
เพิ่มขึน้มากนัก ดังนั้น การจะเพิ่มความถ่ีในการบริโภคทั้งในแง่ของจ านวนครัง้หรือมูลค่าในการซือ้ อาจจะ
ขึน้อยู่กับหลายปัจจยั เช่น ช่วงเวลาของการท าการตลาดที่เหมาะสมและตรงกลุม่เป้าหมาย การสรา้งการรบัรู ้
ทัง้ในเรื่องของสารอาหาร แพคเกจจิง้ หรือกระบวนการผลิตที่ปลอดภยัและเป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้ม เป็นตน้  

• จากผลส ารวจของศูนย์วิจัยกสิกรไทย พบว่า กลุ่มเคร่ืองด่ืมฟงัก์ชันนัลยังมีโอกาสทาง

การตลาดจากเทรนด์ใส่ใจสุขภาพท่ีเพ่ิมขึ้นหลังโควิด-19 โดยกว่า 84% ของกลุ่มตัวอย่าง 

ยังคงเลือกซือ้เคร่ืองด่ืมฟังกชั์นัลมากที่สุดในกลุ่มเคร่ืองด่ืมไม่มีแอลกอฮอล์ทั้งหมด4 และเทรนด์
เคร่ืองด่ืมฟังกชั์นนัลที่ผู้ตอบแบบสอบถามสนใจจะเลือกซื้อเพิ่มขึ้น ส่วนใหญ่เป็นกลุ่มเคร่ืองด่ืม
สุขภาพแบบเฉพาะเจาะจง เช่น เครื่องดื่มลดปัญหาการนอนไม่หลับ เครื่องดื่มเสรมิสรา้งภมูิคุม้กนั และกว่า 

50% ของกลุ่มตวัอย่าง มีความเต็มใจจ่ายเพิ่มขึน้ไม่มากนกัหรือไม่เกิน 5 บาท5 จากราคาเครื่องดื่มในปัจจบุนั 
หากมีการพัฒนารูปแบบเครื่องดื่มตามเทรนดข์้างตน้ แต่สุดทา้ยราคาที่เต็มใจจะจ่ายจริง คงจะขึน้อยู่กับ
มมุมองดา้นความคุม้ค่าของผูบ้รโิภคต่อผลิตภณัฑน์ัน้ๆ เป็นส าคญั 

 

 

 
4 ไม่รวมน า้ดื่ม (น า้เปล่า)  
5 เบือ้งตน้เป็นการส ารวจในช่วงที่ยงัเผชญิกบัปัญหาค่าครองชีพที่สงู จึงท าใหก้ลุ่มตวัอย่างอาจจะเลือกตอบจากตวัเลอืกที่ถกูที่สดุ 

1 ใน 3 ของกลุม่ตวัอย่างมองว่า เทรนดส์ขุภาพ
มีผลต่อการเลือกซือ้เครื่องด่ืมมากท่ีสดุ*

หลังโควดิ    ผู้บริโภคคาดว่าจะเลือกซือ้เคร่ืองดืม่
ฟังกชั์นนัลเพือ่สุขภาพเพิม่ขึน้*

54%

18%

28%

50%เพิ่มขึน้
18%ลดลง

28% เท่าเดิม

ผู้บริโภคนิยมเลือกเคร่ืองดืม่ไม่มแีอลกอฮอล์ โดยค านึงถงึ
ผลทางด้านสุขภาพ

เทรนดเ์คร่ืองดืม่ทีผู้่บริโภคสนใจจะเลือกซือ้ในอนาคต*

เทรนดส์ขุภาพแบบเฉพาะเจาะจง  เครื่องด่ืมลด
ปัญหาการนอนไม่หลบั เครื่องด่ืมเสรมิสรา้งภมูิคุม้กนั 

เทรนดเ์ครื่องด่ืมเฉพาะกลุม่
 เครื่องด่ืมส าหรบัผูส้งูอาย ุเครื่องด่ืมส าหรบัผูห้ญิง 

เทรนดเ์ครื่องด่ืมใหพ้ลงังานต ่า                     / 
                    

ความเตม็ใจจ่ายในการซือ้เคร่ืองดืม่เพือ่สุขภาพ**

50%
32%

13%

5%

ไม่เกิน 5 บาท
6-10 บาท

11-15 บาท

>15 บาท

34%

84%
กลุม่ตวัอย่างเลือกซือ้เครื่องด่ืมฟังกช์นันลั
มากท่ีสดุ ในกลุม่เครื่องด่ืมไมม่ีแอลกอฮอล*์

ท่ีมา: โพลลศ์นูยว์ิจยักสิกรไทย  10-17 มกราคม 2566 จ านวน 430 ชดุ)
หมายเหต:ุ *เลือกตอบไดม้ากกว่า 1 ขอ้, กลุ่มตวัอย่างเป็นวยัแรงงานท่ีเป็นพนกังานบรษัิท ส่วนใหญ่อาศยัในกรุงเทพฯ และปรมิณฑล

**เทียบกบัราคาเครื่องด่ืมในปัจจบุนั



 

 

3 อย่างไรก็ตาม ศูนยว์ิจัยกสิกรไทยมองว่า ตลาดเคร่ืองด่ืมฟังกชั์นนัลน่าจะมีแนวโน้มการแข่งขันที่
รุนแรง เน่ืองจากผู้เล่นจ านวนมากต่างปรับตัวเข้าหาตลาดเคร่ืองด่ืมดังกล่าวทีม่องว่าจะยังมีโอกาส
เติบโตสูงกว่าค่าเฉลี่ยของตลาดรวม แต่ทัง้นี ้การที่ธุรกิจจะสามารถรกัษาหรือเพิ่มยอดขายไดห้รือไม่นัน้ 
ยังคงขึน้อยู่กับหลายปัจจัย โดยเฉพาะการใหข้อ้มูลดา้นโภชนาการ หรือประโยชนต์่อสุขภาพที่ชัดเจนและ
น่าเชื่อถือ รบัประทานแลว้เห็นผลไดจ้ริง ซึ่งหากผูป้ระกอบการสามารถสรา้งความมั่นใจในเรื่องดงักลา่วใหก้บั
ผูบ้รโิภคผ่านการท าการตลาดต่างๆ ได ้ก็อาจจะช่วยหนนุยอดขายใหเ้พิ่มขึน้ และแข่งขนักบัคู่แข่งได ้ 

ขณะที่ การที่จะสร้างความน่าเช่ือถือให้กับผู้บริโภคได้น้ัน น ามาซึ่งต้นทุนต่างๆ ต้ังแต่การวิจัยและ
พัฒนา กระบวนการผลิต ไปจนถึงการท าการตลาดหรือโฆษณา  เพื่อใหผ้ลิตภัณฑเ์ป็นที่รูจ้ักหรือไดร้บั
การยอมรบัจากผูบ้รโิภค ซึ่งผูป้ระกอบการอาจจะตอ้งประเมินความคุม้ค่าของการลงทนุใหร้อบคอบ เนื่องจาก
พฤติกรรมของผูบ้ริโภคเปลี่ยนแปลงไดเ้รว็ ความภกัดีต่อผลิตภณัฑห์นึ่งๆ มีนอ้ยลง ท่ามกลางตวัเลือกที่มีมาก
และหลายช่องทาง นั่นหมายความว่า การก าหนดราคาที่ท  าใหผู้บ้รโิภครูส้ึกถึงความคุม้ค่า แข่งขนัได ้และพอมี
ก าไรคุม้กบัตน้ทนุ ผูป้ระกอบการจ าเป็นตอ้งออกแบบและวางแผนอย่างถ่ีถว้น 

• มองไปข้างหน้า แม้ตลาดเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ยังเติบโตได้ แต่ยอดขายของแต่ละ

ผลิตภัณฑ์คงเปล่ียนแปลงไปในแต่ละช่วงเวลา ขึ้นอยู่กับเทรนด์หรือพฤติกรรมของ

ผู้บริโภคในแต่ละช่วง ภายใต้ปัจจัยแวดล้อมต่างๆ เช่น เศรษฐกิจและก าลังซ้ือ สังคม

สูงอายุ รวมถึงกระแสสินค้าต่างประเทศ นอกจากนี ้ศนูยวิ์จยักสิกรไทยมองว่า ดว้ยจ านวนประชากร
ไทยที่มีแนวโน้มลดลง หรือแม้ว่าเศรษฐกิจจะฟ้ืนตัวดีขึน้ แต่ความถ่ีในการบริโภคเครื่องดื่มที่เป็นสินค้า
ประจ าวนั (Consumer goods) ที่อาจไม่ไดเ้พิ่มขึน้มากนกั อีกทัง้ Life-cycle ของสินคา้แต่ละประเภทก็สัน้ลง 
ความภกัดีต่อแบรนดล์ดลง ขณะที่ผูเ้ลน่จ านวนมากยงัทยอยเขา้สู่ตลาด สะทอ้นถึงภาพการแข่งขนัของธุรกิจที่
จะยงัคงรุนแรงอย่างต่อเนื่อง น่ันหมายความว่า การเพิ่มความถี่หรือการเพิ่มมูลค่าในการด่ืมต่อคร้ังของ
ผู้บริโภค เพื่อที่จะรักษายอดขายของทุกผลิตภัณฑใ์ห้ดีขึ้นอย่างต่อเน่ือง จึงเป็นความท้าทายของ
ผู้ประกอบการแต่ละราย เพราะสินค้าแต่ละตัวมีความสามารถในการท ายอดขายหรือประสบ
ความส าเร็จได้แตกต่างกัน 

 

 

 

รายงานวิจัยน้ีจัดท าโดย บริษัท ศูนย์วิจัยกสิกรไทย จ ากัด (KResearch) เพ่ือเผยแพร่เป็นการท่ัวไป โดยอาศัยแหล่งข้อมูลสาธารณะ หรือ ข้อมูลท่ีเชื่อว่ามีความ

น่าเชื่อถือท่ีปรากฏขณะจัดท า ซ่ึงอาจเปล่ียนแปลงได้ในแต่ละขณะเวลา ท้ังน้ี KResearch มิอาจรับรองความถูกต้อง ความน่าเชื่อถือ ความเหมาะสม ความครบถ้วนสมบูรณ์ หรือความเป็น

ปัจจุบันของข้อมูลดังกล่าว และไม่ได้มีวัตถุประสงค์เพ่ือชี้ชวน เสนอแนะ ให้ค าแนะน า หรือจูงใจในการตัดสินใจเพ่ือด าเนินการใดๆ แต่อย่างใด ดังน้ัน ท่านควรศึกษาข้อมูลด้วยความระมัดระวัง

และใช้วิจารณญาณอย่างรอบคอบก่อนตัดสินใจใดๆ KResearch จะไม่รับผิดในความเสียหายใดท่ีเกิดขึ้นจากการใช้ข้อมูลดังกล่าว  

ข้อมูลใดๆ ท่ีปรากฎในรายงานวิจัยน้ีถือเป็นทรัพย์สินของ KResearch และ/หรือบุคคลท่ีสาม (แล้วแต่กรณี) การน าข้อมูลดังกล่าว (ไม่ว่าท้ังหมดหรือบางส่วน) ไปใช้ต้องแสดงข้อความถึง

สิทธิความเป็นเจ้าของแก่ KResearch และ/หรือบุคคลท่ีสาม (แล้วแต่กรณี) หรือแหล่งท่ีมาของข้อมูลน้ันๆ ท้ังน้ี ท่านจะไม่ท าซ ้า ปรับปรุง ดัดแปลง แก้ไข ส่งต่อ เผยแพร่ หรือกระท าใน

ลักษณะใดๆ เพ่ือวัตถุประสงค์ในทางการค้า โดยไม่ได้รับอนุญาตล่วงหน้า เป็นลายลักษณ์อักษรจาก KResearch และ/หรือบุคคลท่ีสาม (แล้วแต่กรณี) 

Disclaimers 


