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• ศูนย์วิจัยกสิกรไทย คาดว่า มูลค่าการส่งออกอาหารสัตว์เลี้ยงของไทยปี 2024 จะอยู่ที่ 
2,500 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ขยายตัว 19.5% จากปีก่อนที่หดตัว 15.0%  

• ไทยควรเจาะตลาดพรีเมียมรับเทรนด์ผู้บริโภคยอมจ่ายสูง เพื่อลดความเสี่ยงด้านการแข่งขนัที่
รุนแรงและมาตรฐานทางการค้าด้านสิ่งแวดล้อมและความยั่งยืนที่เข้มงวดขึ้น 
 
 

ธุรกิจอาหารสตัวเ์ลีย้งมแีนวโนม้เตบิโตตอ่เนือ่งตามความนยิมเลีย้งสตัวใ์นหลายประเทศทัว่โลก 
โดยมีปัจจัยส าคัญจากพฤติกรรมนิยมเลี ้ยงสัตว์เสมือนเป็นสมาชิกในครอบครัว  (Pet 
Humanization) ที่เพิ่มขึ้น โดยเฉพาะประเทศที่มีก าลังซื้อสูงและพร้อมที่จะจ่ายเพื่อสัตว์เลี้ยง 
อาทิ สหรัฐฯและสหภาพยุโรป (รูปที่ 1)  
 นอกจากนี ้การเปลีย่นแปลงโครงสรา้งประชากร ทั้งจ านวนผู้สูงอายุเพ่ิมขึ้น เช่น ญี่ปุ่น 
เยอรมนี รวมถึงสภาพสังคมที่มีขนาดครอบครัวเล็กลง ไม่แต่งงานหรือมีบุตรลดลง เช่น 
ออสเตรเลีย นิวซีแลนด์ ส่งผลให้ความนิยมเลี้ยงสัตว์เพิ่มขึ้น  

 
 

 

GDP per capita, current prices    3 (USD per capita)

                                                                                   
                                                          

1. USA
81,632 USD per capita  

2. JAPAN
33,806 USD per capita  

3. MALAYSIA
12,507 USD per capita  

4. ITALY
38,326 USD per capita  5. AUSTRALIA

38,326 USD per capita  

     : IMF (Apr 2024), APPA, FEDIAF     , DITP                             
        : 1)                         :        
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UK
49,099 USD per capita  
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NEW ZEALAND
47,537 USD per capita  

ปี 2024  คาดส่งออกอาหารสัตว์เลี้ยงไทยโต 19.5%  

ไทยควรเจาะตลาดพรเีมยีมรบัเทรนด์ผูบ้รโิภคยอมจ่ายสูง  
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2 ศูนย์วิจัยกสิกรไทย คาดว่า มูลค่าการส่งออกอาหารสัตว์เลี้ยงของไทยไปตลาดโลกปี 2024 
อาจอยูท่ี ่2,500 ล้านเหรยีญสหรฐัฯ ขยายตวั 19.5% เทียบกบัปีกอ่นทีห่ดตวัถงึ 15.0% (รูปที่ 
2) โดยเป็นการเติบโตทั้งในฝั่งของปริมาณความต้องการ ทีท่ยอยฟื้นตัวจากฐานที่ต ่า ประกอบ
กับความนิยมเลี้ยงสัตว์ที่เพิ่มขึ้น ส่งผลให้ความต้องการอาหารสัตว์เลี้ยงเพิ่มขึ้น ซึ่งน่าจะเป็น
โอกาสส าหรับการส่งออกอาหารสัตว์เลี้ยงของไทย เนื่องจากไทยเป็นผู้ส่งออกอาหารสัตว์เลี้ยง
อันดับ 4 ของโลก และมีความได้เปรียบด้านวัตถุดิบที่ใช้ผลิตอาหารสัตว์เลี้ยง ซึ่งเป็นผลพลอย
ได้ของอุตสาหกรรมเกษตรและประมงที่มีอยู่ในประเทศ เช่น แป้ง ธัญพืช เศษอาหารทะเล 
และฝั่งของราคาที่ขยับข้ึนตามต้นทุนการผลิต อาทิ ค่าแรงงาน บรรจุภัณฑ์ ขนส่ง ไฟฟ้า  
 

 
 
ตลาดหลักยังเป็นตัวผลักดันการเติบโตของการส่งออกอาหารสัตว์เลี้ยงในปี 2024  

• สหรัฐฯและอิตาลี (คิดเป็นสัดส่วน 34% ของมูลค่าการส่งออกอาหารสัตว์เลี ้ยง
ทั้งหมด) ซึ่งน่าจะกลับมาฟื้นตัวได้หลังจากหดตัวสูงในปีก่อน จากปริมาณสินค้าเหลือคงคา้งใน
ระดับสูงได้ปรับลดลง และความต้องการทยอยปรับข้ึน  

• ญี่ปุ่น (คิดเป็นสัดส่วน 16% ของมูลค่าการส่งออกอาหารสัตว์เลี้ยงทั้งหมด) คาดว่า
จะยังเติบโตต่อเนื่อง แต่อยู่ในทิศทางที่ชะลอตัว จากความต้องการสินค้าที่มีคุณภาพและราคา
ต่อหน่วยสูงขึ้น จากความใส่ใจเลือกอาหารที่ดีต่อสุขภาพสัตว์มากขึ้น แม้จ านวนสัตว์เลี้ยงจะ
ลดลง 

 
ขณะที่ตลาดรองที่มีส่วนแบ่งตลาดน้อย แต่มีศักยภาพเติบโตต่อเนื่อง  

•  อังกฤษ น่าจะเติบโตต่อเนื่อง จากความต้องการอาหารสัตว์ในประเทศที่ขยายตัวดี 
ตามจ านวนสัตว์เลี้ยง โดยเฉพาะสุนัข ซึ่งมีมากที่สุดในแถบยุโรป1 

 
1 European Pet Food Industry Federation: FEDIAF (2024) 

                                                                         %                

                 %YOY                                            

     : MOC                                
        :                                      

2,500 



 

 

3 
•  นิวซีแลนด์ ไทยส่งออกได้เพิ ่มขึ้นแบบก้าวกระโดด ซึ ่งนอกจากอานิสงส์จาก

ข้อตกลงทางการค้า FTA ไทย-นิวซีแลนด์ ที่ท าให้ได้เปรียบด้านราคาแล้ว นิวซีแลนด์ยังเป็น
ประเทศที่เลี้ยงสัตว์ ในอัตราเฉลี่ยต่อครัวเรือนสูงเป็นอันดับ 2 ของโลก2 เอื้อต่อการขยาย
ตลาดของไทย  
 
 

แม้การส่งออกอาหารสัตว์เลี้ยงของไทยปี 2024 อาจกลับมาฟื้นตัว แต่ระยะข้างหน้ายังต้อง
เผชิญกับความเสี่ยงที่ส าคัญ 3 ประเด็น คือ 
 

1) การแข่งขันกับคู่แข่งที่รุนแรง แม้ในตลาดหลักไทยจะครองต าแหน่งแหล่งน าเข้า
อันดับ 1 แต่คู่แข่งอื่นๆ ก็มีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มขึ้น โดยเฉพาะคู่แข่งที่มีความได้เปรียบด้าน
ราคาและระยะขนส่งที่ใกล้ เช่น ส่วนแบ่งตลาดของเม็กซิโกและกัมพูชาที่เติบโตต่อเนื่องติดกัน 
4 ปี ในตลาดสหรัฐฯ ส่วนในญี่ปุ่น ส่วนแบ่งตลาดของเกาหลีใตป้ี 2023 เพิ่มสูงเป็น 2 เท่าจาก
ปี 2021 ขณะที่ไทยมีสัญญาณของต้นทุนการผลิตที่ปรับขึ้น จึงท าให้ไทยอาจเสียเปรียบการ
แข่งขันด้านราคา 

2)  พฤติกรรมการเลี้ยงสัตว์ที่แตกต่างกันในแต่ละประเทศ ท าให้ผู้ประกอบการต้อง
ปร ับต ัวให ้สอดรับไปก ับตลาดเป ้าหมาย อาทิ เทรนด์ เล ี ้ยงส ัตว ์ ในร ูปแบบของ Pet 
Premiumization ที่เติบโตในตลาดสหรัฐฯ และญี่ปุ่น ซึ่งผู้เลี้ยงส่วนใหญ่ยังยอมลงทุนกับการใช้
จ่ายเลือกซื้ออาหารสัตว์เลี้ยงคุณภาพสูง เพื่อยกระดับดูแลสัตว์เลี้ยงให้มีคุณภาพชีวิตดีขึ้น หรือ
รักษาชีวิตให้อยู่ยืนยาว สะท้อนจากยอดการใช้จ่ายด้านอาหารสัตว์เลี ้ยงที่ยังเติบโตสูงกว่า
ค่าใช้จ่ายส่วนอื่นๆ เป็นต้น (รูปที่ 3) 

3)  มาตรการดา้นสิง่แวดลอ้มและความยัง่ยนืตลอดหว่งโซ่อปุทานทีเ่ขม้งวดมากขึ้นจาก
ผู้น าเข้า เช่น การลดการปล่อยคาร์บอน (CO2) การตรวจสอบย้อนกลับแหล่งที่มาของวัตถุดิบ 
รวมถึงมาตรการกีดกันทางการค้า (NTBs) กับกลุ่มผลิตภัณฑ์ใช้วัตถุดิบที่อาจมีส่วนเกี่ยวข้อง
กับท าลายสิ่งแวดล้อมหรือไม่ยั่งยืน (อาทิ ปลาป่น กากถั่วเหลือง) โดยเฉพาะตลาดส่งออกใน
กลุ่มประเทศสหภาพยุโรป 

 
2 กรมส่งเสรมิการค้าระหว่างประเทศ (DITP)  



 

 

4 

 
 
ไทยควรเจาะตลาดพรีเมียมรับเทรนด์ผู้บริโภคยอมจ่ายสูง เพื่อลดความเสี่ยงด้านการแข่งขันที่
รุนแรง มาตรฐานทางการค้าด้านสิ่งแวดล้อมและความยั่งยืนที่เข้มงวดขึ้น 

• เร่งพัฒนาอาหารสตัว์เลีย้งในกลุม่พรีเมยีมหรอืมมีลูคา่เพิ่มสงู ให้สอดรับกับเทรนด์
บริโภคในอุตสาหกรรมสัตว์เลี้ยง อาทิ อาหารสัตว์เลี้ยงที่มีคุณภาพเทียบเท่าอาหารส าหรับ
มนุษย์ (Human Grade) อาหารสัตว์เลี ้ยงออร์แกนิค อาหารสัตว์เลี ้ยงจากโปรตีนทางเลือก 
(พืช/แมลง) อาหารที่มีคุณสมบัติเฉพาะ เช่น ส าหรับสัตว์เลี้ยงที่มีน ้าหนักเกิน สูงวัย ต้องการ
อาหารเฉพาะโรค บ าบัดอาการเจ็บป่วย หรือเสริมวิตามินบ ารุง เป็นต้น  

• สร้างแบรนด์สินค้าที่เป็นของตัวเองให้มากขึ้น จากเดิมที่เน้นรับจ้างผลิต (OEM) 
ให้แบรนด์ชั้นน าของโลก คิดเป็นสัดส่วนกว่า 80% ของจ านวนผู้ประกอบการในธุรกิจอาหาร
สัตว์เลี ้ยง ขณะที่การผลิตภายใต้แบรนด์ไทยมีอยู่เพียง 20%3 เพื่อเสริมศักยภาพด้านการ
แข่งขันให้เทียบเท่าผู้เล่นรายส าคัญของโลก อาทิ เยอรมนี สหรัฐฯ ฝรั่งเศส ที่จะส่งออกแบรนด์
ตัวเองเป็นหลัก 

 
 

 
3 สมาคมการค้าอาหารสัตว ์

                    

                                                                                    

     : APPA     , DITP                             
        :                                                 
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รายงานวิจัยนี้จัดท าโดย บรษัิท ศูนย์วิจัยกสิกรไทย จ ากัด (KResearch) เพ่ือเผยแพรเ่ป็นการท่ัวไป โดยอาศัยแหล่งข้อมูลสาธารณะ หรอื ข้อมูลท่ีเชื่อว่ามีความน่าเชื่อถือท่ี

ปรากฏขณะจัดท า ซ่ึงอาจเปลี่ยนแปลงได้ในแต่ละขณะเวลา ท้ังนี้ KResearch มิอาจรบัรองความถูกต้อง ความน่าเชื่อถือ ความเหมาะสม ความครบถ้วนสมบูรณ์ หรอืความเป็นปัจจุบันของข้อมูล

ดังกล่าว และไม่ได้มีวัตถุประสงค์เพ่ือชี้ชวน เสนอแนะ ให้ค าแนะน า หรอืจูงใจในการตัดสินใจเพ่ือด าเนินการใดๆ แต่อย่างใด ดังนั้น ท่านควรศึกษาข้อมูลด้วยความระมัดระวังและใช้วิจารณญาณ

อย่างรอบคอบก่อนตัดสินใจใดๆ KResearch จะไม่รบัผิดในความเสียหายใดท่ีเกิดขึ้นจากการใช้ข้อมูลดังกล่าว  

ข้อมูลใดๆ ท่ีปรากฎในรายงานวิจัยนี้ถือเป็นทรพัย์สินของ KResearch และ/หรอืบุคคลท่ีสาม (แล้วแต่กรณี) การน าข้อมูลดังกล่าว (ไม่ว่าท้ังหมดหรอืบางส่วน) ไปใช้ต้องแสดงข้อความถึงสิทธิ

ความเป็นเจ้าของแก่ KResearch และ/หรอืบุคคลท่ีสาม (แล้วแต่กรณี) หรอืแหล่งท่ีมาของข้อมูลนั้นๆ ท้ังนี้ ท่านจะไม่ท าซ้า ปรบัปรุง ดัดแปลง แก้ไข ส่งต่อ เผยแพร ่หรอืกระท าในลักษณะใดๆ เพ่ือ
วัตถุประสงค์ในทางการค้า โดยไม่ได้รบัอนุญาตล่วงหน้า เป็นลายลักษณ์อักษรจาก KResearch และ/หรอืบุคคลท่ีสาม (แล้วแต่กรณี) 

Disclaimers 


