
 

 

 

 

 

 • การใชง้าน Social media เตบิโตอย่างมากในทศวรรษทีผ่่านมา จากผูใ้ชง้าน 26% ของประชากรโลก

ในปี 2557 เพิม่เป็น 60% ในปี 2567 น ามาสู่การพฒันารูปแบบการใหค้วามรูด้า้นการเงนิการลงทุน

ในรูปแบบใหม่ผ่าน Finfluencer หรอืผูม้อีทิธพิลดา้นการเงนิการลงทุนบน Social media ทีส่ามารถ

น าเสนอขอ้มลูในรปูแบบทีเ่ขา้ถงึงา่ยและน่าสนใจ โดยการศกึษาของ CFA Institute ในปี 2567 พบวา่ 

45% ของเนื้อหาเป็นการแนะน าแนวทางการลงทุน และ 25% มกีารเปิดเผยสถานภาพทางวชิาชพี

หรอืผลประโยชน์ทีไ่ดร้บั ทัง้นี้ IOSCO ไดเ้สนอแนะแนวทางพฒันาการใหข้อ้มูลบนช่องทาง Social 

media เพื่อใหก้ารน าเสนอขอ้มลูมคีวามน่าเชื่อถอืมากขึน้ 

• จากการส ารวจของฝ่ายวิจยัตลาดหลกัทรพัย์ฯ ในต้นปี 2568 พบว่าผู้ลงทุนแต่ละ Generation มี

ช่องทางการรบัขอ้มูลทีแ่ตกต่างกนั โดย 48.8% ของผูล้งทุน Gen Z รบัขอ้มูลผ่านสื่อสาธารณะและ 

Social media เป็นหลกั โดยมเีพยีง 21.95% รบัขอ้มูลผ่านนักวเิคราะห์และทีป่รกึษาการลงทุน ส่วน 

Baby Boomer และ Gen X นิยมรบัขอ้มูลจากบทวเิคราะห์ของบรษิทัหลกัทรพัย์มากกว่าและไดร้บั

อทิธพิลจาก Finfluencer น้อยกว่า Gen Y และ Gen Z 

• ทัง้นี้ เนื้อหาดา้นการเงนิทีผู่ล้งทุนไดร้บัผ่าน Social media ส่วนใหญ่เป็นขา่วสารการลงทุน (45.5%) 

และการแนะน าการลงทุน (44.4%)  อย่างไรกต็าม ช่องทางออนไลน์อาจถูกใชใ้นการหลอกลวงการ

ลงทุน โดย 73% ของผูท้ีเ่คยเกี่ยวขอ้งกบัการถูกหลอกลวงระบุว่าถูกชกัชวนผ่านช่องทางนี้ ซึ่งอาจ

ท าใหเ้กดิความเสยีหายในวงกวา้งได ้

• ตลาดหลกัทรพัย์ฯ จดัโครงการใหค้วามรูห้ลากหลายรูปแบบอย่างต่อเนื่อง อาท ิหอ้งเรยีนนักลงทุน 

Happy Money และ INVESTORY รวมถึงการให้ความรู้ผ่าน Social media และการส่งเสริม 

Influencer ทีม่คีวามรูค้วามเขา้ใจดา้นการเงนิ การลงทุน เพื่อยกระดบัคุณภาพการน าเสนอขอ้มลูและ

สรา้งภูมคิุม้กนัใหแ้ก่ผูล้งทุน 

• การส่งเสริมความรู้ความเข้าใจด้านการเงินการลงทุนที่เหมาะสมแก่ประชาชนมีความส าคัญ  

เพื่อสรา้งภูมคิุม้กนัจากขอ้มลูทีไ่ม่ถูกตอ้ง บดิเบอืน หรอืหลอกลวงบนโลกออนไลน์ โดยเฉพาะในเรื่อง

การเงินการลงทุน ทัง้นี้  หลักส าคัญที่ควรค านึงคือ ‘อะไรที่ฟังดูดีเกินจริง ให้ระวังไว้ก่อนว่า  

อาจไม่เป็นความจรงิ’ 

Disclaimers: 

ข้อมูลที่ปรากฎในเอกสารฉบับนี้  
จดัท าขึ้นบนพื้นฐานของขอ้มูลที่มี
ความน่าเชื่อถอื โดยมวีตัถุประสงค์
เพื่อใหค้วามรูแ้ละแนวคดิแก่ผูอ้่าน 
มิใช่การให้ค าแนะน าด้านการ
ลงทุ น  ตลาดหลักทรัพย์ แห่ ง
ประเทศไทยมไิด้ให้การรบัรองใน
ความถูกต้องของข้อมูล และไม่
รบัผดิชอบต่อความเสยีหายใดๆ ที่
เกิดขึ้น อนัเนื่องจากการน าขอ้มูล
ไม่ว่าส่วนใดส่วนหนึ่งหรอืทัง้หมด
ไปใช้อ้างองิ หรอืเผยแพร่ไม่ว่าใน
ลักษณะ ใด  นอกจากนี้ ต ล าด
หลักทรัพย์แห่งประเทศไทย ขอ
สงวนสิทธิ ใ์นการเปลี่ยนแปลง 
แก้ไข เพิม่เติมข้อมูลไม่ว่าส่วนใด
ส่ ว น ห นึ่ ง ห รื อ ทั ้ ง ห ม ด ต า ม
ห ลั ก เ ก ณ ฑ์ ที่ เ ห็ น ส ม ค ว ร 
ความเหน็ทีป่รากฎในรายงานฉบบั
นี้  เป็นความคิดเห็นส่วนตัวของ
ผู้ เขียน ไม่มีส่วนเกี่ยวข้องกับ
ความเห็นของตลาดหลักทรัพย์
แห่งประเทศไทย 

Key Takeaways: 
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ปัจจุบนั การใชง้านเครอืขา่ยสงัคมออนไลน์ (Social media) เป็น
ที่แพร่หลายอย่างมากจนเป็นส่วนหนึ่งในชีวิตประจ าวันของ
หลายๆ คน จากขอ้มูลช่วงต้นปี 2557 มจี านวนผูใ้ชง้าน Social 
media คดิเป็น 26% ของจ านวนประชากรโลก ต่อมาในปี 2567 
หรอืราว 10 ปีให้หลงั ผู้ใช้งาน Social media เพิม่ขึ้นเป็น 60% 
ของจ านวนประชากรโลก และในประเทศไทยมผีูใ้ชง้าน Social 
media อยู่ที่ราว 49.1 ล้านคน คิดเป็น 68% ของประชากร1 
สะท้อนให้เห็นถึงความส าคญัของ Social media ในการเข้าถึง
ขอ้มูลของประชาชน จากเดมิที่ต้องพึ่งพาสื่อสิง่พมิพ์ โทรทศัน์ 
หรอืการปรกึษาผูเ้ชีย่วชาญโดยตรง  

ในยุค Social media นี้ มีผู้ที่สร้างคอนเทนต์ที่ถูกใจผู้คนจนมี
ชื่อเสยีงและมีผู้ติดตามจ านวนมาก หรอืที่เรยีกว่า “Influencer” 
เกิดขึ้นในหลายสาขา ทัง้ด้านการท าธุรกิจ วจิารณ์อาหาร การ
ท่องเที่ยว บนัเทิงทัว่ไป ไลฟ์สไตล์ ซึ่งมกัท าคอนเทนต์ที่เป็น
ประโยชน์และตอบสนองความต้องการของผู้ติดตามได้อย่างดี 
รวมทัง้สาขาการเงนิการลงทุน หรอืเรยีกว่า “Finfluencer” หรอื
ผูส้รา้งคอนเทนตเ์กีย่วกบัการเงนิการลงทุน ครอบคลุมตัง้แต่การ
บริหารการเงินส่วนบุคคล ไปจนถึงการลงทุนในสินทรัพย์ 
 
 

 
1 ขอ้มลูจากเวบ็ไซต์ Datareportal.com 

หลากหลายประเภท เช่น หุ้น หุ้นกู้ พนัธบตัร อนุพนัธ์ กองทุน
รวม ทองค า สนิทรพัยด์จิทิลั และสนิทรพัยท์างการเงนิอื่นๆ เพื่อ
สร้างแรงบนัดาลใจและความสนใจด้านการเงนิการลงทุนใหก้บั
ผูต้ดิตามและสาธารณชน 

จุดแขง็ของ Finfluencer คอืการน าเสนอขอ้มูลทีม่คีวามซบัซ้อน
ในรูปแบบและภาษาที่เขา้ใจง่าย มคีวามน่าสนใจ ท าให้ความรู้
ทางการเงนิสามารถเขา้ใจไดง้า่ยขึน้ และเขา้ถงึกลุ่มคนรุ่นใหม่ได้
ดกีว่าแหล่งขอ้มลูแบบดัง้เดมิทีซ่บัซอ้นและเขา้ถงึไดย้าก 

ง านศึกษาของ  FINRA Investor Education Foundation และ 
CFA Institute ในปี 25662 พบว่า ผู้ลงทุน Gen Z มีพฤติกรรม
การรบัขอ้มลูและการลงทุนทีแ่ตกต่างจาก Generation อื่น โดยมี
แนวโน้มรบัขอ้มูลจาก Social media และ Finfluencer มากทีสุ่ด 
มากกว่าขอ้มูลจากผู้เชี่ยวชาญหรือบุคคลใกล้ตัว และพิจารณา
ความน่าเชื่อถือจากความสามารถในการน าเสนอข้อมูลและให้
ความส าคัญกับประวัติการลงทุนที่ประสบความส าเร็จ ( track 
record) รวมทัง้มีแนวโน้มที่จะเริ่มลงทุนในสินทรัพย์เสี่ยงสูง
อย่างครปิโทเคอรเ์รนซมีากกว่าสนิทรพัยท์างการเงนิดัง้เดมิ และ
มกัลงทุนผ่านแอพพลเิคชัน่  

2 ทีม่า: "Gen Z and Investing: Social Media, Crypto, FOMO, and 
Family", FINRA Investor Education Foundation and CFA Institute 
(2023) 

Finfluencer = Financial + Influencer 

Social Media และพฤติกรรมการรับรูข้้อมูลของนักลงทุน 

ประเด็นท่ีน่าสนใจจากงานศึกษา "Gen Z and Investing: Social Media, Crypto, FOMO, and Family" 

 Social media เป็นช่องทางที่ Gen Z กว่า 48% ใช้รับข้อมูลการเงนิการลงทุน  

 ในขณะที่ 26% ของผู้ลงทุน Generation X รับข้อมูลการเงินการลงทุนจาก Social media 

 Finfluencer เป็นหนึ่งในปัจจัยหลกัที่ทำให้ Gen Z ตัดสินใจเริ่มลงทนุ 

 ผู้ลงทุน Gen Z ใหค้วามสำคัญกับความสามารถในการนำเสนอข้อมูล ประวัติการลงทุน (track record) และ
ความโปร่งใสของผู้ให้ข้อมูล 

 ผู้ลงทุน Gen Z 65% ลงทุนผ่านแอพพลิเคชัน มเีพียง 15% ทีใ่ช้ชอ่งทางลงทุนรูปแบบเดิม 

 ผลิตภัณฑ์ที่ Gen Z เริ่มลงทุนเปน็อย่างแรก ได้แก่ คริปโทเคอร์เรนซี (44%) หุ้นรายตวั (32%) และกองทุน (21%) 
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งานศึกษาอีกชิ้นในปี 25673 ศึกษามุมมองของผู้ลงทุนที่มีต่อ 

Finfluencer พบว่า 45% ของเน้ือหาที ่Finfluencer น าเสนอมกีาร

แนะน าแนวทางการลงทุน (Guidance) 36% โฆษณาเกี่ยวกับ

การลงทุน (Investment promotion) และ 32% ให้ค าแนะน าการ

ล งทุ น  (Recommendation) โ ด ย ผ ลิต ภัณฑ์ ก า ร ล งทุ นที่  

Finfluencer กล่าวถงึมากทีสุ่ดตามล าดบั ไดแ้ก่ หุน้, Index fund, 

ETFs, อสังหาริมทรัพย์ และคริปโทเคอร์เรนซี ในขณะที่มี 

Finfluencer 25% เปิดเผยขอ้มูลเกี่ยวกบัสถานภาพทางวชิาชพี

หรือผลประโยชน์ที่ได้รบั ซึ่งข้อมูลเหล่านี้ เช่น ค่าตอบแทนใน

การน าเสนอขอ้มูล หรอืส่วนไดเ้สยีกบัผลติภณัฑ์ทีม่กีารกล่าวถงึ 

จะช่วยใหผู้ล้งทุนมขีอ้มลูประกอบการตดัสนิใจทีค่รบถว้นมากขึน้ 

สะทอ้นโอกาสในการพฒันาความโปร่งใสของขอ้มลู 

องค์กรก ากับดูแลตลาดทุนในระดับสากล หรือ  International 

Organization of Securities Commission (IOSCO) ได้เสนอแนะ

แนวทางการพฒันาการให้ข้อมูลผ่านช่องทางออนไลน์4 โดยมี

ข้อเสนอแนะที่น่าสนใจ เช่น เสนอแนะให้หน่วยงานก ากบัดูแล

ระบุขอบเขตกจิกรรมทีถ่ือเป็นการแนะน าการลงทุนทีอ่ยู่ภายใต้

การก ากบัดูแลใหช้ดัเจน การก าหนดใหเ้ปิดเผยค่าตอบแทนทีผู่้

ให้บริการทางการเงินว่าจ้างให้มีการน าเสนอข้อมูลเกี่ยวกับ

ผลิตภัณฑ์หรือบริการ การให้ความรู้แก่ผู้ลงทุนเกี่ยวกับความ

เสีย่ง ตลอดจนจดัใหม้คีวามร่วมมอืกบัแพลตฟอรม์ Social media 

เพื่อติดตามการใช้ Social media ให้เป็นไปตามเงื่อนไขการใช้

บรกิาร  

 
3 ทีม่า: “The Finfluencer Appeal: Investing in the Age of Social 
Media”, CFA Institute (2024) 
4 ทีม่า: Report on Retail Distribution and Digitalisation, IOSCO (2022) 

ส าหรบัผู้ลงทุนในประเทศไทย ฝ่ายวจิยั ตลาดหลกัทรพัย์ฯ ได้

จดัท าแบบส ารวจเกี่ยวกบัการรบัขอ้มูลของผู้ลงทุน โดยส ารวจ

จากผูล้งทุน 707 รายในช่วงวนัที ่15-26 มกราคม 2568 พบว่า ผู้

ลงทุนรุ่นก่อนอย่าง Baby Boomer และ Gen X5 นิยมรบัข้อมูล

จากบทวิเคราะห์จากบริษัทหลักทรัพย์หรือค าแนะน าจาก

ผู้เชี่ยวชาญเป็นหลัก ในขณะที่ Gen Y และ Gen Z6 นิยมรับ

ข้อมูลสาธารณะทัง้จากสื่อมวลชนและ Finfluencer ใน Social 

media โดยทัง้ Gen Y และ Gen Z มแีนวโน้มได้รบัอิทธพิลจาก

Finfluencer ในการตัดสินใจลงทุนสูงกว่าผู้ลงทุน Gen X และ 

Baby boomer อกีดว้ย  

นอกจากนี้ ผู้ลงทุนยงัให้ขอ้มูลอีกว่า เนื้อหาทางการเงนิที่ไดร้บั

ชมผ่ า น  Social media มีข้อมู ลครอบค ลุมตั ้ง แต่ เ รื่ อ งพื้น

ฐานความรู้ทางการเงนิ ข่าวสารการเงนิการลงทุน การวางแผน

การเงนิ แนวทางการวเิคราะห์การลงทุนดว้ยตนเอง ซึ่งเป็นสิง่ที่

5 Baby boomer คอืผูท้ีเ่กดิระหว่าง พ.ศ. 2489 - 2507 และ Generation X 
คอืผูท้ีเ่กดิระหว่าง พ.ศ. 2508 - 2522 
6 Generation Y คอืผูท้ีเ่กดิระหว่าง พ.ศ. 2523 - 2543 และ Generation Z 
คอืผูท้ีเ่กดิในชว่งหลงัปี พ.ศ. 2543 

รูปที่ 2: ค่าเฉลี่ยอิทธิพลของ Finfluencer ต่อการตัดสินใจลงทุน 

รูปที่ 1: พฤติกรรมการรับข้อมูลการลงทุนของผู้ลงทุนแต่ละกลุ่ม 

ภาพประกอบจากรายงาน Finfluencer Appeal, CFA Institute (2024) 
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น่าชื่นชมในความพยายามที่จะถ่ายทอดความรู้เหล่านี้ ให้แก่

ประชาชนในวงกวา้ง  

ในอกีดา้นหนึ่ง การรบัขอ้มลูผ่านสื่อออนไลน์กอ็าจเป็นความเสีย่ง

ต่อผูล้งทุนไดเ้ช่นกนั จากการส ารวจพบว่าช่องทางออนไลน์เป็น

ช่องทางทีถู่กใชก้ระท าผดิเกี่ยวกบัการหลอกลวงลงทุนมากที่สุด 

โดยส าหรับผู้ที่ตอบว่าเคยถูกหลอกลวงหรือมีคนใกล้ชิดถูก

หลอกลวงลงทุน ม ี73% ระบุว่าถูกชกัชวนผ่านช่องทางออนไลน์ 

เน้นย ้าให้เห็นถึงความส าคัญของการดูแลการให้ข้อมูลผ่าน

ช่องทางดงักล่าว ตลอดจนความส าคญัของการสร้างภูมคิุ้มกนั

ใหแ้ก่ผูล้งทุน 

ตลาดหลกัทรพัย์ฯ เล็งเห็นถึงความส าคญัของการสร้างทกัษะ

การเงนิการลงทุน สรา้งความเขา้ใจทีถ่กูตอ้งใหแ้ก่ผูล้งทุน รวมถงึ

การสรา้งความตระหนักรูใ้หผู้ล้งทุนมภีูมคิุม้กนัทีจ่ะสามารถดูแล

ตนเองจากขอ้มลูทีถู่กบดิเบอืน ไม่ถูกตอ้ง หรอืหลอกลวงเกีย่วกบั

การลงทุน จึงจัดให้มีโครงการเผยแพร่ความรู้ในหลากหลาย

ช่องทาง อาท ิ 

• โครงการ "ห้องเรียนนักลงทุน" ส่งเสรมิความรูค้วามเขา้ใจ

ด้านการลงทุนผ่านช่องทางออนไลน์ เนื้อหาครอบคลุมทุก

ผลิตภัณฑ์ ตัง้แต่ความรู้พื้นฐาน การวิเคราะห์หลกัทรพัย์ 

การจัดพอร์ตรวมถึงกลยุทธ์การลงทุน ผ่านรูปแบบการ

เรยีนรูท้ีห่ลากหลาย  ทัง้บทความ คลปิความรู ้อนิโฟกราฟิก

ผ่านเว็บไซต์ SETInvestnow.com และ SET Social Media 

โดยในปี 2567 มผีูเ้ขา้ชมกว่า 27 ล้านววิ รวมถงึการเรยีนรู้

ผ่าน SET e-learning ที่มีผู้เข้าเรียนหลักสูตรการเงินและ

การลงทุนกว่า 5 ลา้น enrollments   

• โครงการ "Happy Money" เพื่อส่งเสรมิความรู ้ความเขา้ใจ

เกีย่วกบัการวางแผนการเงนิส าหรบัทุกกลุ่มเป้าหมาย ตัง้แต่

ผู้เริ่มท างานครอบคลุมทัง้แรงงานในระบบ และนอกระบบ 

รวมถึงผู้สูงอายุอย่างต่อเนื่อง ผ่านโครงการต่างๆ ได้แก่ 

โครงการ Happy Money, Happy Jobbers ชีวิตอิสระ งาน

โปรเงินปัง , โครงการ Happy Money, Happy Young Old 

ปูนนี้ (ก็) มีใช้ , โครงการ Happy Money พี่เลี้ยงการเงิน 

เป็นต้น โดยปัจจุบนัไดร้่วมมอืกบัองค์กรพนัธมติรสะสมกว่า 

600 แห่ง  เผยแพร่ความรู้ด้านการวางแผนการเงิน 

ครอบคลุมกลุ่มเป้าหมายวยัท างานกว่า 3 ล้านคน พรอ้มทัง้

สร้างการรับรู้และเผยแพร่ความรู้ผ่านสื่อการเรียนรู้ที่

หลากหลายทัง้บทความ คลิปความรู้ อินโฟกราฟิก แก่

ประชาชนไทยในวงกว้างด้วยการเข้าถึง องค์ความรู้  

Financial Literacy ผ่านเวบ็ไซต ์SET.or.th และ SET Social 

Media โดยในปี 2567  มผีูเ้ขา้ชมแลว้กว่า 20 ลา้นววิ อกีทัง้

ยังส่งเสริมการใช้งาน Happy Money Application ผ่านมือ

ถอื เพื่อมุ่งใหผู้ใ้ชง้านเกดิการปรบัเปลีย่นพฤตกิรรมทางการ

เงนิ และน าไปสู่การอยู่ดมีสุีขทางการเงนิ 

• โครงการ  “ INVESTORY Investment Learning Design 

Bootcamp” สนับสนุนให้ครูระดับมัธยมศึกษาออกแบบ

โมเดลการเรียนรู้การเงินการลงทุน เพื่อถ่ายทอดความรู้

ใหแ้ก่นักเรยีนในรปูแบบ active learning และเผยแพร่โมเดล

การเรียนรู้ดังกล่าวสู่สาธารณะ เพื่อให้เกิดหลักสูตรการ

ลงทุนส าหรบันักเรยีนมธัยมศกึษาใหแ้ก่ระบบการศกึษาของ

ประเทศ  

รูปที่ 4: ช่องทางที่มิจฉาชีพใช้ในการหลอกลวงลงทุน 

ตลาดหลักทรัพย์ฯ กับโครงการส่งเสริมความรู้การลงทุน 

(n=145) 

รูปที่ 3: ข้อมูลทางการเงินที่ผู้ลงทุนได้รับชมผ่าน Social media 

SET Research 
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SET Research 
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• การให้ความรู้ผ่านช่องทาง Facebook และ TikTok “SET 

Thailand” มผีู้ติดตามรวมกว่า 1.5 ล้านคน รวมทัง้ร่วมมอื

กับองค์กรพันธมิตรในการรณรงค์ให้ประชาชนรู้เท่าทัน

รูปแบบการหลอกลวงการลงทุน ร่วมกนัตรวจสอบขอ้มูลที่

ไม่ถูกต้อง และสรา้งเครอืข่ายความร่วมมอืในการใหข้อ้มลูที่

ถูกตอ้งและต่อตา้นการเผยแพร่ขอ้มลูทีบ่ดิเบอืน 

ตลาดหลกัทรพัย์ฯ มีแผนงานพฒันาระบบนิเวศเพื่อการเรยีนรู้

ทางการเงิน สร้างคนรุ่นใหม่ ประกอบด้วย ผู้ลงทุน ผู้ประกอบ

วิชาชีพ ภาคการศึกษา และ Influencer ที่มีความรู้ความเขา้ใจ

ด้านการเงินการลงทุน ควบคู่ไปกับการรณรงค์ตามโครงการ 

“ร่วมมอื-จบัปลอมหลอกลงทุน” ซึง่ตลาดหลกัทรพัยฯ์ ด าเนินการ

ร่วมกบัภาคส่วนต่างๆ ในตลาดทุนมาอย่างต่อเนื่องเพื่อเป็นอีก

ช่องทางหนึ่งที่จะช่วยกนัท าใหป้ระชาชนวงกว้างสามารถเขา้ถงึ

ความรู้เกี่ยวกับการเงินการลงทุนที่ถูกต้อง และตระหนักรู้

เกีย่วกบัการหลอกลวงลงทุน ทัง้นี้ ส านักงาน ก.ล.ต. มแีผนงานปี 

2568 – 2570 ที่จะสร้างพันธมิตรกับ Finfluencer ในการให้

ความรูแ้ละการดแูลใหเ้หมาะสมกบัความเสีย่งอกีดว้ย 

อน่ึง เพื่อป้องกนัจากภยัหลอกลวงลงทุน หลกัส าคญัคอืการตัง้สติ

พิจารณาข้อมูลและตรวจสอบที่มา โดยเฉพาะข้อเสนอที่ให้

ผลตอบแทนสงูเกนิจรงิ ระมดัระวงัการใหข้อ้มลูส่วนตวั พรอ้มทัง้ 
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สอบทานข้อมูลผู้แนะน าผ่านระบบ SEC Check First ของ

ส านักงาน ก.ล.ต. ทัง้นี้ หากพบการหลอกลวงควรบนัทกึหลกัฐาน

และแจ้งหน่วยงานที่เกี่ยวข้องทนัที โดยสามารถศึกษาข้อมูล

เพิม่เตมิไดท้ีเ่วบ็ไซต์ "ร่วมมอืจบัปลอมหลอกลงทุน"7 ของตลาด

หลกัทรพัยฯ์  

การศกึษาเกี่ยวกบัพฤตกิรรมการรบัขอ้มูลของผูล้งทุนนี้แสดงให้

เห็นว่า Social media เข้ามามบีทบาทในโลกการลงทุนมากขึ้น 

ท าใหข้อ้มลูต่างๆ สามารถเขา้ถงึประชาชนในวงกวา้งไดโ้ดยงา่ย 

จึงควรสร้างภูมคิุ้มกนัให้ผู้ลงทุนมวีจิารณญาณในการรบัขอ้มูล

ผ่านสื่อดงักล่าว ทีผ่่านมาตลาดหลกัทรพัย์แห่งประเทศไทยและ

พันธมิตรได้ร่ วมกันจัดโครงการและกิจกรรมให้ความรู้ 

ผ่านช่องทางต่างๆ โดยมุ่งหวงัทีจ่ะเสรมิสรา้งความรูแ้ละทกัษะที่

จ าเป็นให้ประชาชนสามารถตัดสินใจโดยใช้ข้อมูลที่ถูกต้อง

ครบถ้วน ป้องกันการตกเป็นเหยื่อของข้อมูลที่ถูกบิดเบือนที ่

อาจสรา้งความเสยีหายและความเขา้ใจคลาดเคลื่อนใหแ้ก่ผูล้งทุน 

ตลอดจนกลโกงการลงทุน ทัง้นี้ หากมผีู้ใดมาท าการชกัชวนให้

ลงทุน ขอให้ผู้ลงทุนตระหนักไว้เสมอว่า “อะไรที่ฟังดูดีเกินจรงิ  

ให้ระวงัไว้ก่อนว่าอาจไม่เป็นความจริง” โดยเฉพาะอย่างยิง่ใน

เรื่องการเงนิการลงทุน 

บทสรุป 

https://www.set.or.th/th/about/contact-us/fake-page-report
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