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ที่   62 / 2559            23 พฤศจิกายน 
2559 

 
ศูนย์วิจัยเศรษฐกจิ ธุรกจิและเศรษฐกจิฐานราก ธนาคารออมสิน 
เผย ดัชนีความเช่ือม่ันเศรษฐกจิฐานราก (GSI) ไตรมาสที่ 3 ปี 2559 ส่งสัญญาณดีขึน้ 

นายชาตชิาย พยุหนาวีชัย ผู้อ านวยการธนาคารออมสิน เปิดเผยวา่ ผลการส ารวจดชันีความ
เช่ือมัน่เศรษฐกิจฐานราก (GSI) ประจ าไตรมาส 3 ปี 2559 ได้ด าเนินการส ารวจจากกลุม่ตวัอยา่งประชาชนท่ีมี

รายได้ไมเ่กิน 15,000 บาท ทัว่
ประเทศ จ านวน 1,526 ตวัอยา่ง 
พบวา่ GSI ประจ าไตรมาสท่ี 3 ปี 
2559 สง่สญัญาณดีขึน้ อยูท่ี่ระดบั 
49.0 ปรับตวัเพิ่มขึน้จากไตรมาสท่ี 2 
ปี 2559 ท่ีอยูร่ะดบั 44.1 ประชาชน
ระดบัฐานรากรู้สึกวา่มีความมัน่ใจใน
สถานการณ์ทางเศรษฐกิจ สงัคม และ
การเมืองในอนาคตวา่จะปรับตวัดีขึน้ 
ประกอบกบัการคาดหวงัว่ารัฐบาลจะ
เน้นการใช้จา่ยเพ่ือ     การลงทนุและ
กระตุ้นเศรษฐกิจมากขึน้ในช่วงไตร

มาสสดุท้ายของปี จงึท าให้ดชันีความเช่ือมัน่เศรษฐกิจฐานรากปรับตวัเพิ่มขึน้เกือบใกล้เคียงปกติ (ระดบั 50)  

 

          “การท่ีดชันีความเช่ือมัน่เศรษฐกิจ
ฐานรากตอ่สถานการณ์ใน 6 เดือน
ข้างหน้าปรับตวัเพิ่มขึน้จากระดบั 45.9 ใน              
ไตรมาสท่ี 2 ปี 2559 มาอยู่ท่ีระดบั 51.8   
ในไตรมาสท่ี 3 ปี 2559 สะท้อนให้เห็น
วา่ประชาชนระดบัฐานรากส่วนใหญ่       
มีความมัน่ใจตอ่ภาวะเศรษฐกิจ
ในชว่ง 6 เดือนข้างหน้าในระดบัท่ีดี 
เน่ืองจากคาดหวงัวา่รัฐบาลจะเน้น
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การใช้จา่ยเพ่ือการลงทนุและกระตุ้นเศรษฐกิจในชว่งไตรมาสสดุท้ายของปี เม่ือพิจารณาดชันีความเช่ือมัน่ในด้าน
ตา่งๆ เทียบกบัไตรมาสท่ี 2 ปี 2559 พบวา่ ดชันีความเช่ือมัน่ด้านการจบัจ่ายใช้สอย การหารายได้ การออม ภาวะ
เศรษฐกิจ และการหางานท า ได้ปรับตวัเพิ่มขึน้ สว่นด้านภาระหนีส้ินปรับตวัลดลง”นายชาตชิายฯ กลา่ว 

  ทัง้นี ้ศนูย์วิจยัเศรษฐกิจ ธุรกิจ และเศรษฐกิจฐานราก คาดการณ์ว่าการบริโภคของภาคประชาชนน่าจะ
คอ่ยๆ ฟืน้ตวัขึน้ เน่ืองจากการใช้จา่ยและการลงทนุของภาครัฐจะเป็นตวักระตุ้นเศรษฐกิจท่ีส าคญัและเศรษฐกิจไทย
จะฟืน้ตวัดีขึน้เป็นล าดบั อย่างไรก็ตาม การฟืน้ตวัของการบริโภคนา่จะคอ่ยๆ ปรับตวัดีขึน้ในชว่งไตรมาสแรกของปี 
2560     เป็นต้นไป ถ้าสถานการณ์ความผนัผวนของเศรษฐกิจโลกคล่ีคลายลง และประสิทธิภาพของการใช้จ่ายและ
การลงทนุของภาครัฐเพ่ือกระตุ้นเศรษฐกิจให้ฟืน้ตวัขึน้เป็นรูปธรรมอยา่งตอ่เน่ือง 

 
นอกจากนี ้ศนูย์วิจยัฯ ยงัได้ส ารวจความคิดเหน็เก่ียวกับพฤตกิรรมและทัศนคตเิก่ียวกับการใช้

จ่ายของประชาชนระดับฐานราก 
โดยเม่ือสอบถามถึงลกัษณะของรายได้
หลกัในปัจจุบนั จากการส ารวจ พบวา่ 
เกินกว่าคร่ึงได้รับรายได้เป็นรายเดือน (ร้อย
ละ 60.9) รองลงมาได้รับรายได้ไมแ่นน่อน 
(ร้อยละ 19.9) ได้รับรายได้แบบเป็นรายวนั 
(ร้อยละ 17.0) และรายสปัดาห์ (ร้อยละ 
1.9) ในสว่นของความถีใ่นการรับรายได้
หลกั พบวา่สว่นใหญ่ได้รับรายได้
สม ่าเสมอตลอดทัง้ปี(ร้อยละ 79.0) ได้รับ
เม่ือมีผู้มาจ้าง (ร้อยละ 18.8 ) และได้รับ
ตามฤดกูาล โดยเฉล่ียปีละ 2-3 ครัง้ (ร้อยละ 2.2) ทัง้นี ้แหล่งทีม่าของรายไดห้ลกั 3 อนัดบัแรก คือ รายได้ท่ีเป็นเงิน
คา่จ้าง (ร้อยละ 52.5) จากการค้าขาย (ร้อยละ 29.2) และ 
จากการรับจ้างไมป่ระจ า (ร้อยละ 11.3) 

 
ส าหรับในส่วนของ

พฤติกรรมการออม จากการส ารวจ 
พบวา่ เกินกวา่คร่ึงไมมี่การออม (ร้อยละ 
58.4) ส่วนอีกร้อยละ 41.6 มีการเก็บออม              
โดยอตัราการออมเฉล่ียอยูท่ี่ร้อยละ 15.4  
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ของรายได้ เม่ือถามถึงการท าบญัชี รายรับ-รายจ่าย พบวา่ ส่วนใหญ่ไมมี่การท าบญัชีรายรับ-รายจา่ย (ร้อยละ 72.1) 
และมีเพียงร้อยละ 27.9 ท่ีมีการท าบญัชีรายรับ-รายจา่ย และเม่ือสอบถามถึงการเป็นสมาชิกกองทนุท่ีเก่ียวกบัการ
ออม พบวา่ คร่ึงหนึง่ไมไ่ด้เป็นสมาชิกกองทนุ ใดเลย (ร้อยละ 51.3) ส่วนกองทนุท่ีเป็นสมาชิกมากท่ีสดุ คือ กองทนุ
ประกนัสงัคม (ร้อยละ 37.3) 

เม่ือถามถึงพฤติกรรมการใช้จ่ายในปัจจุบนั จากการส ารวจ พบวา่ เกินกวา่คร่ึงมีรายได้เพียงพอกบั
รายจา่ย (ร้อยละ 61.9) ส่วนอีกร้อยละ 38.1 มี
รายได้ไมเ่พียงพอกบัรายจา่ย โดยพฤติกรรม
การใช้จ่าย 4 อนัดบัแรกคือ คา่อาหารและ
เคร่ืองด่ืม (ร้อยละ 30.3)   
คา่ท่ีอยูอ่าศยั (ผ่อน/เชา่ ร้อยละ 18.5)                
คา่สาธารณูปโภค (ร้อยละ 13.4) และคา่
เดนิทาง(ร้อยละ 11.4) ทัง้นี ้เม่ือสอบถามวิธีการ
แก้ไข 
กรณีท่ีรายได้ไมเ่พียงพอกบัรายจา่ย 4 อนัดบัแรก คือ 

ลดคา่ใช้จา่ย (ร้อยละ 32.8) หารายได้เสริม  
(ร้อยละ 25.2) กู้ ยืมนอกระบบ (ร้อยละ 17.8)และกู้ ยืมในระบบ (ร้อยละ 14.8) โดยวิธี 
การลดค่าใช้จ่าย 3 อนัดบัแรก คือ คา่ใช้จา่ยท่ีมาจากอาหารและเคร่ืองด่ืม (ร้อยละ 28.2) คา่ไฟฟ้า/ 
คา่น า้ (ร้อยละ 15.2) และคา่เดินทาง (ร้อยละ 12.1)  

 
ผลส ารวจความคิดเห็นเก่ียวกบัความต้องการ
ใหร้ัฐบาลด าเนิน การช่วยเหลือในเร่ืองของการ
เพ่ิมรายได/้ลดค่าใช้จ่าย จากการส ารวจ พบว่า            
3 อนัดบัแรกท่ีต้องการให้รัฐบาลชว่ยด าเนินการ        
คือ ควบคมุราคาสินค้าจ าเป็น (ร้อยละ 39.4) การ
หาอาชีพเสริมให้ (ร้อยละ 27.0) และการให้
สวสัดกิารแก่ผู้ มีรายได้น้อย (ร้อยละ 13.8) 
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ᐦᐅ สรุปประเดน็         ศนูย์วิจยัเศรษฐกิจ ธุรกิจ และเศรษฐกิจฐานราก ธนาคารออมสิน มองวา่ ดชันีความเช่ือมัน่
เศรษฐกิจฐานราก (GSI) ไตรมาสท่ี 3 ปี 2559 สง่สญัญาณดีขึน้อยูท่ี่ร้อยละ 49.0 และแนวโน้มของ GSI ตอ่
สถานการณ์ อีก 6 เดือนข้างหน้าปรับเพิ่มขึน้มาอยู่ท่ีระดบั 51.8 เป็นครัง้แรกในรอบปี  โดยประชาชนระดบัฐานรากมี
รายจา่ยหลกั    4 อนัดบัแรก คือ คา่อาหารและเคร่ืองด่ืม คา่ท่ีอยู่อาศยั (ผ่อน/เช่า) คา่ไฟฟ้า/คา่น า้ และคา่เดนิทาง 
ส าหรับพฤติกรรม 
      การใช้จา่ยบางส่วนมีรายได้ไมเ่พียงพอกบัรายจ่าย และมีวิธีการแก้ไขปัญหาโดยการลดคา่ใช้จา่ย การหารายได้
เสริม และการกู้ ยืมใน/นอกระบบ ในขณะท่ีสถาบนัการเงินอยา่งธนาคารออมสินก็พร้อมให้ความชว่ยเหลือลกูค้า
ด้วยวิธีการปรับตารางเวลาการผอ่นช าระหนีส้ินเพื่อบรรเทาความเดือดร้อน และก าหนดมาตรการผ่อนปรนเพ่ือ
แก้ไขปัญหาหนีน้อกระบบ รวมทัง้สนบัสนนุและให้ความรู้ทางการเงินแก่ผู้ มีรายได้น้อยเพ่ือสร้างวินยัในการใช้จา่ย   
นอกจากนี ้สิ่งท่ีประชาชนระดบัฐานรากมีความประสงค์ท่ีจะให้รัฐบาลด าเนินการให้ความชว่ยเหลือ คือ เร่ืองการ
ควบคมุราคาสินค้าจ าเป็น การหาอาชีพเสริมให้ และการให้สวสัดกิารแก่ผู้ มีรายได้น้อย เป็นต้น 


