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ตลาด BEV ไทยปี 66 คาดมีโอกาสแตะระดบั 50,000 คนั จากปัจจยัหนนุรอบดา้น 
 

ปี 2566 นี ้ศูนยว์ิจัยกสิกรไทยมองว่าจะเป็นอีกปีที่ดีส าหรับตลาดรถยนต ์BEV ในไทย ซึ่งหากท าได้
ดีก็มีโอกาสที่ยอดขายรถยนต ์BEV จะสามารถเติบโตได้อย่างก้าวกระโดดถึง 271.6% (YoY) ไปแตะระดับ 
50,000 คัน เพิ่มขึน้จาก 13,454 คันในปี 2565 แมย้งัมีปัจจยักดดนัอยู่จากเรื่องระบบ Ecosystem ที่อยู่ระหว่างการ
พฒันา ความเชื่อมั่นของผูบ้รโิภคหลงัมีการเคลมปัญหาชิน้ส่วนและการใชง้านบ่อยขึน้ รวมถึงประเด็นการรออะไหล่ที่
ยาวนานเนื่องจากยังไม่มีฐานผลิตในไทย ประกอบกับเศรษฐกิจไทยที่อยู่ในช่วงฟ้ืนตัว ซึ่งแรงหนุนหลัก มาจากทั้ง
ปัจจัยด้านอุปสงค์จากความตอ้งการรถยนต์ BEV ที่ยังอยู่ในระดับสูงของผู้บริโภค อันเป็นผลของ (1) มาตรการ
กระตุน้ดา้นราคาที่ถกูจดุจากทางภาครฐัและ (2) การเรง่กระจายจดุชารจ์รถไฟฟ้าเพิ่มขึน้เพื่อสรา้งความเชื่อมั่นในการ
ใชง้าน  

ประกอบกับ ปัจจัยด้านอุปทาน โดยมีสญัญาณบวกจาก (1) สถานการณ์การขาดแคลนชิปในการผลิต
รถยนตท์ี่เริ่มคลี่คลายขึน้ตามล าดบัท าใหโ้อกาสสง่มอบรถยนตท์ าไดด้ีขึน้ (2) ค่ายรถต่างสง่สญัญาณบกุตลาดมากขึน้
ในไทย ไม่ว่าจะจากจีน ตะวนัตก ญ่ีปุ่ น หรือแมแ้ต่เกาหลีใต ้โดยเตรียมเปิดตวัรถยนต ์BEV รุน่ใหม่ในไทยปีนีห้ลายรุ่น
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ในปี 2566 แม้ตลาด BEV จะยังมีปัจจัยกดดันอยู่บ้าง แต่ศูนย์วิจัยกสิกร

ไทยมองว่า หากท าได้ดีมีโอกาสที่ยอดขายรถยนต์ BEV ของไทยน่าจะเติบโต

ได้กว่า 270% (YoY) พายอดขายไปแตะระดับ 50,000 คัน ดันให้ส่วนแบ่ง

ตลาดของรถยนต์ BEV เพ่ิมข้ึนไปเป็นไม่น้อยกว่า 5.8% ของตลาดรถยนต์

ไทยรวมที่คาดว่าจะท าได้ระหว่าง 865,000-895,000 คัน โดยคาดว่า 

รถยนต์ BEV จีนในไทยอาจกินส่วนแบ่งตลาดได้ที่ 85% ของยอดขาย 

BEV รวมในปี 2566 เพ่ิมข้ึนจาก 78% ในปีที่แล้ว  

ในระยะถัดไป การแข่งขันในตลาดรถยนต์ BEV ไทยมีแนวโน้มจะรุนแรงข้ึน 

โดยเฉพาะเมื่อหลายค่ายรถยังรุกตลาดต่อเนื่องและผู้บริโภคมีข้อมูลใหม่ๆ 

ถึงประสบการณ์การใช้รถยนต์ BEV ท าให้มองว่าค่ายรถ BEV ที่จะประสบ

ความส าเร็จในไทยอาจต้องมีแบรนด์ที่เข้มแข็ง มีการลงทุนเร่ืองการบริการ

หลังการขาย การซ่อมบ ารุงและจัดหาอะไหล่ได้รวดเร็ว น่าเช่ือถือและทั่วถึง  

ยอดขาย BEV ปี 

66 ในไทยอาจ

แตะ 5 หมื่นคัน  



 

 

2 หลาย Segment ตัง้แต่รถยนตน์ั่งไปจนถึงรถปิกอพั ซึ่งจะท าใหมี้ตัวเลือกรถยนต ์BEV มากขึน้ในตลาด (3) ยอดขาย
รถยนต ์BEV ในจีนตกลงมาก ท าใหจ้ีนมีโอกาสส่งออกมาท าตลาดในไทยแทนมากขึน้ หลงัรฐับาลกลางจีนไม่ต่ออายุ
มาตรการใหเ้งินอดุหนนุในการซือ้รถยนต ์BEV ทัง้นี ้ปัจจยัต่างๆ ขา้งตน้ ในดา้นหนึ่ง ช่วยสนบัสนนุใหผู้ซ้ือ้รถ BEV ใน
ไทยมีตวัเลือกที่หลากหลายมากขึน้ ขณะเดียวกนัก็สะทอ้นถึงสภาวะการแข่งขนัในตลาดรถ BEV ที่คงจะรุนแรงขึน้ 

 

การแข่งขนัในตลาด BEV สงูขึน้ คาด BEV จีนกินสว่นแบง่ในไทยปีนีท้ี่ราว 85% 
 

ในช่วงที่ผ่านมา มาตรการสนับสนุน
ของทางการจีน มีส่วนอย่างมากในการผลกัดัน
ให้เกิดการเติบโตของการผลิตรถยนต์ไฟฟ้า 
(New Energy Vehicles: NEVs) ในจีน  โดยมี
การลงทุนของแบรนด์รถยนต์ไฟฟ้ าในจีน
มากมาย และมีการก่อตั้งบริษัท Startup ผลิต
รถยนตไ์ฟฟ้าถึงมากกว่า 300 บริษัท ซึ่งเมื่อจีน
ไม่ต่ออายุมาตรการสนับสนุนที่ได้สิน้สุด ณ 
ปลายปี 2565 จึงส่งผลให้เกิดภาวะก าลังการผลิตส่วนเกินของรถยนต์ไฟฟ้าในจีนต้ังแต่ปลายปี 2565 จนถึง
ปัจจุบัน โดยศูนยว์ิจัยกสิกรไทย ประเมินว่า อัตราการใช้ก าลังการผลิตของรถยนตไ์ฟฟ้ารวมทุกบริษัทในจีน
ปัจจุบันน่าจะอยู่ทีร่าว 60% เท่าน้ัน สะทอ้นว่าค่ายรถต่างๆ อาจจ าเป็นตอ้งปรบัตวัขนานใหญ่ และท าใหส้ภาพการ
แข่งขนัในตลาดรถยนต ์BEV จีนทวีความรุนแรงขึน้  

ดังนั้น เพื่อรับมือกับสถานการณ์
การแข่งขันที่รุนแรงหลังตลาดรถยนตใ์น
จีนเร่ิมหดตัวลง สะทอ้นจากยอดขาย NEV 
ที่ปรับลงแรงในเดือนมกราคม 2566 หลาย
ค่ายในจีนได้มีการปรับกลยุทธ์ ทั้งด้วย
การลดราคาลงเพื่อแย่งชิงส่วนแบ่งตลาด 
รวมถึงการเร่งส่งออกไปต่างประเทศใน
สัดส่วนที่สูงกว่าช่วงเวลาปกติ ซึ่งนอกจาก

จะช่วยใหค้่ายรถผลกัรถยนตไ์ฟฟ้าที่ผลิตไดเ้กินกว่าความตอ้งการในจีนออกไปแลว้ อีกดา้นก็ช่วยพยุงรายไดข้องค่าย
รถที่ก าลงัเผชิญกับปัญหาการแข่งขนักันลดราคาในจีนดว้ย เห็นไดช้ดัจากเดือนมกราคม 2566 ที่ผ่านมา พบว่า การ
ส่งออกรถยนต ์NEV ของจีนได้ขยับขึน้อย่างรวดเร็วมามีส่วนแบ่งถึง 22% ของจ านวนรถยนต ์NEV ทีข่ายได้
ทั้งหมดของจีน โดยเพิ่มขึน้จากเฉลี่ยที่ 9% ในปีที่แลว้ ซึ่งไทยในฐานะหนึ่งในตลาดส่งออกหลกัของจีนนัน้ บางค่าย



 

 

3 จีนที่ท  าตลาดในไทยก็มีการเปิดรบัจองรถยนต ์BEV รอบใหม่ รวมถึงผูท้ี่เคยสั่งจองไปก่อนหนา้ก็รบัรถไดเ้ร็วขึน้เช่นกัน
ในช่วงนี ้ 

ทัง้นี้ ศูนยว์ิจัยกสิกรไทย มองว่า การแข่งขันของตลาดรถยนต ์BEV ในไทย มีแนวโน้มจะรุนแรงขึน้
อีก จากจ านวนผู้เล่นทีม่ีแนวโน้มหนาตามากขึน้ เนื่องจากคาดว่าจะยงัมีค่ายรถในจีนอีกหลายแบรนดท์ี่อาจมีแผน
รุกตลาดรถยนตไ์ฟฟ้าในไทยเพื่อหาโอกาสทางธุรกิจ ขณะเดียวกันก็เพื่อบรหิารจดัการอตัราก าลงัการผลิตสว่นเกินใน
จีนดว้ย และเมื่อผนวกกับการที่ค่ายรถสหรฐัฯที่ใชส้ิทธิ FTA น าเขา้จากจีนมาไทยและก าลงัเตรียมจะเขา้มาลยุตลาด
รถยนต ์BEV ในรุ่นตลาด Mass แลว้ ก็ยงัมีค่ายรถญ่ีปุ่ นที่ถึงแมจ้ะเขา้มาลยุตลาดชา้แต่ก็มีพืน้ฐานเป็นที่ยอมรบัและ
เชื่อถือในกลุม่ผูบ้รโิภคไทยมานาน ตลอดจนค่ายเกาหลีและตะวนัตกที่ก็เป็นที่รูจ้กัในตลาดรถยนต ์BEV โลกที่ก าลงัจะ
ตามเขา้มาท าตลาดดว้ย  

อย่างไรก็ดี หากประเมินจากสภาพเศรษฐกิจที่ก าลงัซือ้ของผูบ้รโิภคส่วนใหญ่ในประเทศยงัมีความไม่แน่นอน
แลว้ ท าใหร้ถยนต ์BEV ค่ายจีนที่เนน้จบัตลาด Mass ดว้ยระดบัราคาต ่ากว่าค่ายรถสญัชาติอ่ืนชดัเจน และปัจจบุนัยงั
สามารถส่งมอบรถยนต ์BEV ถึงมือลูกคา้ไดเ้ร็วขึน้กว่าอดีต น่าจะส่งผลใหร้ถยนต ์BEV ของค่ายจีนในไทยมีจ านวน
เพิ่มขึน้อย่างรวดเร็วในระยะนี ้ซึ่งศูนยว์ิจัยกสิกรไทยมองว่าน่าจะมีโอกาสที่สัดส่วนยอดขายรถยนต ์BEV ของ

ค่ายจีนในปี 2566 อาจเพิ่มขึน้เป็น 85% ต่อยอดขาย BEV รวม จากปี 2565 ทีส่ัดส่วนอยู่ที ่78%1  
 

ผูซ้ือ้รถยนต ์BEV ไทยมีตวัเลือกและคงพิจารณาเงื่อนไขต่างๆ มากขึน้ … ค่ายที่จะไดใ้จ
ผูซ้ือ้ต่อเนื่อง ยงัตอ้งดยูาว 

 

ในปี 2565 ที่ผ่านมา เราไดเ้ห็นถึงการเขา้มาท าตลาดรถยนต ์BEV ในหลายรูปแบบในไทย ซึ่งท าใหต้ลาด
รถยนต ์BEV ในไทยเติบโตอย่างกา้วกระโดดขึน้มากและยังมีแนวโนม้เติบโตไดอ้ย่างต่อเนื่องในช่วง 1-2 ปีขา้งหน้า 
อย่างไรก็ดี เนื่องจากตลาดรถยนต ์BEV ยังอยู่ในระยะเริ่มตน้ ท าใหต้ลาดยงัเปลี่ยนแปลงไดอ้ีกมากหรือมี Dynamic 
สงู โดยแมร้ถยนต ์BEV ของค่ายจีนจะเขา้มาบุกชิงส่วนแบ่งตลาดไปก่อน แต่การเขา้มารุกตลาดของค่ายรถจีนและ
ทกุๆ ค่ายในระยะต่อจากนีไ้ปอาจไม่ใช่เรื่องง่าย เมื่อผูบ้ริโภคชาวไทยมีแนวโนม้จะพิจารณาเง่ือนไขต่างๆ มากขึน้ หลงั
มีขอ้มูลใหม่ๆ ผ่านผูท้ี่มีประสบการณก์ารใชร้ถยนต ์BEV ในรุ่นก่อนเขา้มาใหพ้ิจารณาตลอด ท าใหศู้นยว์ิจัยกสิกร
ไทยมองว่า ค่ายรถยนต ์BEV ที่น่าจะไดร้บัการตอบรบัดีอย่างต่อเนื่อง น่าจะเป็นค่ายรถที่มีแบรนดอ์ิมเมจในตลาด 
BEV ที่เขม้แข็ง รวมถึงมีการลงทุนในเรื่องของเครือข่ายการบริการและซ่อมบ ารุงที่น่าเชื่อถือและทั่วถึง เพราะรถยนต์
เทคโนโลยีใหม่อย่าง BEV ยงัไม่เป็นที่มักคุน้ในตลาดวงกวา้งนัก ซึ่งการที่บางค่ายรถมีการตัง้โรงงานในไทยก็จะช่วย
สรา้งความเชื่อมั่นใหผู้บ้ริโภคได้มากในเรื่องบริการหลงัการขาย โดยเฉพาะการซ่อมบ ารุงและหาอะไหล่ทดแทน ซึ่ง
ผูบ้รโิภคไทยใหค้วามส าคญักบัประเด็นนีม้าก  

 
1 ศนูยว์ิจยักสิกรไทยรวบรวมขอ้มลูจากกรมการขนส่งทางบก (รย.1, รย.2, รย.3, รย.5, รย.6, รย.9, รย.10 และ รย.11) 



 

 

4 ส าหรับการเข้ามาลงทุนผลิตรถยนต์ BEV ในไทยนั้น ค่ายรถแต่ละค่ายคงต้องชั่งน ้าหนักปัจจัยต่างๆ  ที่
เหมาะสม ทัง้ระดับก าลงัการผลิตในแต่ละฐานการผลิตของค่ายรถ ความเชื่อมโยงของการผลิตรถยนตแ์ละชิน้ส่วน
ตลอดซัพพลายเชน รวมถึงโอกาสของค่ายที่จะสามารถผลิตได ้Economies of scale ในไทยในอนาคต ซึ่งวัดจาก
โอกาสในการขายรถยนต ์BEV ในประเทศของไทยท่ามกลางสถานการณก์ารแข่งขนัที่สงูขึน้ และโอกาสในการส่งออก
รถยนต ์BEV จากไทย ผ่านการศึกษาแนวโนม้การตอบรบัของผูบ้รโิภคโดยเฉพาะในประเทศที่ใชร้ถยนตพ์วงมาลยัขวา 
เป็นตน้ ซึ่งเราคงจะไดเ้ห็นความคืบหนา้ของการลงทุนผลิตรถยนต ์BEV ในไทยและผลที่จะตามมาต่ออุตสาหกรรม
รถยนตท์ี่ชดัเจนมากขึน้ตัง้แต่ปี 2566 เป็นตน้ไป โดยเฉพาะส าหรบัค่ายรถที่เขา้รว่มโครงการของภาครฐั  

 

 
 
 
 
 

รายงานวิจัยน้ีจัดท าโดย บริษัท ศูนย์วิจัยกสิกรไทย จ ากัด (KResearch) เพ่ือเผยแพร่เป็นการท่ัวไป โดยอาศัยแหล่งข้อมูลสาธารณะ หรือ ข้อมูลท่ีเชื่อว่ามีความ

น่าเชื่อถือท่ีปรากฏขณะจัดท า ซ่ึงอาจเปล่ียนแปลงได้ในแต่ละขณะเวลา ท้ังน้ี KResearch มิอาจรับรองความถูกต้อง ความน่าเชื่อถือ ความเหมาะสม ความครบถ้วนสมบูรณ์ หรือความเป็น

ปัจจุบันของข้อมูลดังกล่าว และไม่ได้มีวัตถุประสงค์เพ่ือชี้ชวน เสนอแนะ ให้ค าแนะน า หรือจูงใจในการตัดสินใจเพ่ือด าเนินการใดๆ แต่อย่างใด ดังน้ัน ท่านควรศึกษาข้อมูลด้วยความ

ระมัดระวังและใช้วิจารณญาณอย่างรอบคอบก่อนตัดสินใจใดๆ KResearch จะไม่รับผิดในความเสียหายใดท่ีเกิดขึ้นจากการใช้ข้อมูลดังกล่าว  

ข้อมูลใดๆ ท่ีปรากฎในรายงานวิจัยน้ีถือเป็นทรัพย์สินของ KResearch และ/หรือบุคคลท่ีสาม (แล้วแต่กรณี) การน าข้อมูลดังกล่าว (ไม่ว่าท้ังหมดหรือบางส่วน) ไปใช้ต้องแสดงข้อความถึง

สิทธิความเป็นเจ้าของแก่ KResearch และ/หรือบุคคลท่ีสาม (แล้วแต่กรณี) หรือแหล่งท่ีมาของข้อมูลน้ันๆ ท้ังน้ี ท่านจะไม่ท าซ ้า ปรับปรุง ดัดแปลง แก้ไข ส่งต่อ เผยแพร่ หรือกระท าใน

ลักษณะใดๆ เพ่ือวัตถุประสงค์ในทางการค้า โดยไม่ได้รับอนุญาตล่วงหน้า เป็นลายลักษณ์อักษรจาก KResearch และ/หรือบุคคลท่ีสาม (แล้วแต่กรณี) 

Disclaimers 


