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ธุรกิจจ ำหน่ำยวสัดกุ่อสรำ้ง ปี’ 66 คำดเติบโตไดจ้ ำกดั…มีกำรแข่งขนัเขม้ขน้เพ่ือชิงสว่นแบ่งตลำด 

ซึ่ง SMEs อำจสญูเสียควำมสำมำรถในกำรแข่งขนั จำกกำรขยำยสำขำของกลุม่ Modern Trade 

• ศูนย์วิจัยกสิกรไทยคาดว่า ธุรกิจจ าหน่ายวัสดุก่อสร้างในปี 2566 อาจเติบโตได้จ ากัด 
สอดคล้องไปกับทิศทางมูลค่าการลงทุนก่อสร้างโดยรวมที่เติบโตต ่า ทั้งจากโครงการก่อสร้างภาครัฐ
บางส่วนที่อาจเล่ือนออกไป เน่ืองจากต้องรอการพิจารณาของรัฐบาลชุดใหม่ และความล่าช้าของ
งบประมาณประจ าปี 2567 ส่วนโครงการก่อสร้างภาคเอกชนอาจยังมีการก่อสร้างโครงการ
อสังหาริมทรัพยเ์ชิงพาณิชย ์แต่โครงการทีพั่กอาศัยอาจยังให้ภาพทีร่ะมัดระวัง ท่ามกลางสภาพตลาด
ทียั่งมีความกังวลด้านก าลังซือ้และหนีค้รัวเรือน 

ท่ำมกลำงปัจจยัควำมไม่แน่นอนทำงเศรษฐกิจและสถำนกำรณก์ ำลงัซือ้ที่ยงัเปรำะบำงท ำใหต้ลำด
จ ำหน่ำยวสัดกุ่อสรำ้งน่ำจะมีกำรแข่งขนักันรุนแรงมำกขึน้เพื่อชิงส่วนแบ่งตลำด เนื่องจำกภำพรวมของธุรกิจมี
จ ำนวนผู้ประกอบกำรมำกรำย  ทั้งกลุ่มผู้ประกอบกำรค้ำปลีกสมัยใหม่  (Modern Trade) และกลุ่ม
ผูป้ระกอบกำรทั่วไป (Traditional Trade) ซึ่งธุรกิจมีกำรกระจำยตัวตำมพืน้ที่ เนื่องจำกขอ้จ ำกัดดำ้นกำรขนส่ง 
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การแข่งขันของธุรกิจจ าหน่ายวัสดุก่อสร้างในปี 2566 เข้มข้นขึ้น เพ่ือชิง

ส่วนแบ่งตลาดที่ยังเติบโตได้จ ากัด โดยเฉพาะก าลังซื้อของเศรษฐกิจฐานรากใน

ภาคเกษตรกรรมซึ่งคาดว่าจะได้รับผลกระทบจากปรากฏการณ์เอลนีโญต่อเนื่อง

จนถึงปีหน้า ประกอบกับการขยายสาขาของผู้เล่น Modern Trade รายใหญ่ 

โดยเฉพาะในพ้ืนที่ที่รองรับการเติบโตของเมือง จะส่งผลให้ผู้ประกอบการ SMEs 

ต้องเผชิญการแข่งขันด้านราคาและมีศักยภาพในการปรับตัวน้อยกว่า อาจมี

ความสามารถในการท าก าไรลดลงและสูญเสียความสามารถการแข่งขันในระยะยาว 

ศูนย์วิจัยกสิกรไทยคาดว่า ยอดขายรวมของธุรกิจจ าหน่ายวัสดุก่อสร้าง 

ปี 2566 จะอยู่ที่ประมาณ 1.07 ล้านล้านบาท เติบโตที่ 1.8% (YoY) ชะลอลงจาก

ปีก่อน จากราคาสินค้าหลักอย่างเหล็กมีแนวโน้มลดลง และความต้องการใช้ที่อาจ

ไม่เติบโตมากนัก สอดคล้องกับมูลค่าการลงทุนก่อสร้างที่เติบโตต ่า แต่ยังต้อง

ติดตามทิศทางการจัดตั้งรัฐบาลและแนวนโยบายที่จะส่งผลต่อความเช่ือมั่นในการ

ลงทุนโดยรวม ขณะที่ในระยะข้างหน้าธุรกิจยังมีความท้าทาย ทั้งการจัดการต้นทุน

ที่ยังยืนตัวสูง และการปรับตัวตามเทรนด์ด้านส่ิงแวดล้อมและเทคโนโลยี 

SMEs จ าหน่าย 

วัสดุก่อสร้าง

เผชิญการแข่งขัน

รุนแรงขึ้น…ภายใต้ 

ก าลังซ้ือจ ากัดและ

การรุกตลาดของ 

ผู้เล่นรายใหญ่ 



 

 

2 ไม่มีผูเ้ลน่รำยใดรำยหนึ่งครองสว่นแบ่งตลำดส่วนใหญ่ สง่ผลใหต้ลำดมีกำรแข่งขนักนัสงู โดยเฉพำะกำรแข่งขนั
ดำ้นรำคำ เพรำะสินคำ้ไม่มีควำมแตกต่ำง/ใกลเ้คียงกนั 

ดงันัน้ธุรกิจจ ำหน่ำยวสัดกุ่อสรำ้งก็มีกำรปรบักลยทุธ์มำอย่ำงต่อเนื่องเพื่อเขำ้ถึงลกูคำ้ใหไ้ดม้ำกขึน้  
อำทิ กำรขยำยสำขำในท ำเลศักยภำพตำมกำรขยำยตัวของเมืองที่มีกำรก่อสรำ้งโครงกำรที่พักอำศัยและ
โครงกำรเชิงพำณิชย์ต่ำงๆ  กำรจัดหำสินคำ้และบริกำรเก่ียวกับบำ้นแบบครบวงจรในหลำกหลำยช่วงรำคำ  
กำรขยำยช่องทำงกำรจ ำหน่ำยสินคำ้ออนไลน ์หรือ Click and Collect ส ำหรบัสินคำ้บำงประเภท เพื่อตอบ
โจทยก์ ำลงัซือ้และพฤติกรรมของลกูคำ้แต่ละกลุม่ที่แตกต่ำงกนั 

• ทัง้นี ้ผู้ประกอบการแต่ละรายอาจมีศักยภาพและความยืดหยุ่นในการปรับตัวได้แตกต่างกัน 
โดยผู้ประกอบการขนาดกลางและขนาดเล็กรายย่อย (SMEs) ที่มีสายป่านส้ันกว่าผู้ประกอบการ 
Modern Trade และผู้ประกอบการท่ัวไปรายใหญ่ ท าให้ SMEs อาจมีข้อจ ากัดในการจัดหาสินค้า  
มีสต็อกสินค้าไม่มาก และมีความยืดหยุ่นในการบริหารจัดการต้นทุนได้น้อยกว่า นอกจากนี้ 
ผู้ประกอบการ SMEs ยังเผชิญความท้าทายจากการพ่ึงพิงฐานลูกค้ารายย่อยและการรุกตลาดจาก 
ผู้เล่นรายใหญ่ด้วย ดังนี ้

1) ก าลังซื้อของเศรษฐกิจฐานรากในภาคเกษตรกรรมที่จะได้รับผลกระทบจากปัญหา 
ภัยร้อนแล้งรุนแรงเน่ืองจากปรากฏการณ์เอลนีโญในช่วงปีนี้ถึงต้นปีหน้า โดยเฉพำะพืน้ที่ใตเ้ขื่อนใน
ภำคตะวนัออกเฉียงเหนือและภำคกลำงที่เป็นพืน้ที่เกษตรกรรมหลกัและมีปริมำณน ำ้กักเก็บในอ่ำงเก็บน ำ้ใน
เกณฑน์ ำ้นอ้ยถึงน ำ้น้อยวิกฤต ซึ่งจะสรำ้งควำมเสียหำยต่อผลผลิตทำงกำรเกษตรและรำยไดข้องเกษตรกร
ลดลง ท ำใหลู้กคำ้บำงส่วนอำจเลื่อนแผนกำรใชจ้่ำยก่อสรำ้งปรบัปรุงที่อยู่อำศัย หรือโรงเรือนทำงกำรเกษตร
ออกไปก่อน ดังนัน้รำ้นจ ำหน่ำยวัสดุก่อสรำ้งโดยเฉพำะในพืน้ที่นอกตัวเมืองในจังหวัดต่ำงๆ ซึ่งส่วนใหญ่เป็น
ธุรกิจรำยย่อยอำจมียอดขำยสินคำ้ลดลงได ้

2) การรุกตลาดของผู้ประกอบการ Modern Trade รายใหญ่ที่มีแผนขยายสาขาอย่าง
ต่อเน่ือง รวมกันไม่ต ่ากว่า 30 สาขาในปีนี ้ซึ่งจะเนน้กระจำยสำขำไปในภมูิภำคและพืน้ที่นอกรอบเขตเมือง
ในจงัหวดัต่ำงๆ เพื่อรองรบักำรขยำยตวัของเมืองและโครงกำรก่อสรำ้งในอนำคต เช่น พืน้ที่ระเบียงเศรษฐกิจใน
แต่ละภำค ซึ่งจะมีทัง้กำรก่อสรำ้งของภำคธุรกิจและโครงกำรที่พกัอำศยัส ำหรบับคุลำกร เป็นตน้ 

แมว้่ำกำรเติบโตของยอดขำยสำขำเดิม (Same Store Sales Growth: SSSG) ในไตรมำสที่ 1 ปี 
2566 ของผู้เล่น Modern Trade หลำยรำยหดตัวจำกปีก่อน แต่รำยได้รวมทั้งสำขำเดิมและสำขำใหม่ของ
ผูป้ระกอบกำรส่วนใหญ่ยังเติบโตไดจ้ำกปีก่อน ซึ่งสะทอ้นไดว้่ำ กำรขยำยจ ำนวนสำขำใหม่จะเป็นผลหลกัใน
กำรสรำ้งรำยไดข้องธุรกิจ ดงันัน้ศนูยว์ิจยักสิกรไทยจึงคำดว่ำ รำยไดร้วมทัง้ปีของกลุม่ Modern trade น่ำจะยงั



 

 

3 เติบโตได ้แต่ชะลอลงจำกปีก่อนตำมแนวโนม้ก ำลงัซือ้ที่ยงัเปรำะบำง ซึ่งจะส่งผลใหผู้ป้ระกอบกำรกลุม่นีน้่ำจะ
มีสว่นแบ่งตลำดตำมยอดขำยเพิ่มขึน้อย่ำงต่อเนื่อง 

• ศูนยว์ิจัยกสิกรไทยจึงมองว่า ผู้ประกอบการ SMEs อาจมีความสามารถในการท าก าไร
ลดลงและอาจสูญเสียความสามารถในการแข่งขันในระยะยาว ที่น่าจะได้รับผลกระทบจากการ
แข่งขันด้านราคาและฐานลูกค้าที่อาจเปล่ียนไปซือ้สินค้าจากผู้ประกอบการ Modern Trade ส่วนกลุ่ม
ผู้ประกอบการท่ัวไปที่อาจยังประคองตัวให้ยอดขายยังเติบโตต่อได้ น่าจะเป็นกลุ่มตัวแทนจ าหน่าย 
หรือ Authorized Dealer ของผู้ผลิตวัสดุก่อสร้าง ซึ่งส่วนใหญ่จะมีทั้งการขายส่งและขายปลีกด้วย  
มีเงนิทุนในการสต็อกสินค้า และมีการส่ังซือ้จากทัง้ผู้รับเหมาและโครงการก่อสร้างในพืน้ที ่ 

เมื่อพิจำรณำจ ำนวนผูป้ระกอบกำรทัง้คำ้ส่งและคำ้ปลีกวัสดุก่อสรำ้งที่ด  ำเนินกิจกำรอยู่ในแต่ละปี 1 
โดยเฉลี่ยในช่วงปี 2560 - 2655 ใหภ้ำพทรงตวัถึงหดตวั ดงันัน้ศนูยว์ิจยักสิกรไทยจึงมีมมุมองอย่ำงระมดัระวงัว่ำ 
จ ำนวนผูป้ระกอบกำรทั่วไปอำจไม่สำมำรถขยำยตวัไดม้ำกนักในระยะขำ้งหนำ้  ทัง้นี ้ก็ยงัตอ้งติดตำมนโยบำย
ของรฐับำลชุดใหม่ ซึ่งอำจมีกำรพิจำรณำมำตรกำรช่วยลดภำระตน้ทุนและเพิ่มขีดควำมสำมำรถในกำรแข่งขนั
ของ SMEs เพิ่มเติม 

 

 

 
1 ประเภทธุรกิจ 46639 และ 47524, ที่มำ: กรมพฒันำธุรกิจกำรคำ้ 



 

 

4 ยอดขำยธุรกิจจ ำหน่ำยวสัดกุ่อสรำ้ง ปี’ 66 เติบโตในอตัรำที่ชะลอลงจำกปีก่อน…ท่ำมกลำงควำม
ทำ้ทำยดำ้นตน้ทนุของธุรกิจท่ีสงูขึน้ กำรปรบัตวัตำมเทรนดส์ิ่งแวดลอ้มและเทคโนโลยีในระยะยำว 

• ศูนยว์ิจัยกสิกรไทยประเมินว่า ยอดขายรวมของธุรกิจจ าหน่ายวัสดุก่อสร้าง2 ในปี 2566  
จะอยู่ที่ประมาณ 1.07 ล้านล้านบาท ขยายตัวที่ 1.8% (YoY) ชะลอลงจากปีก่อน ส่วนหน่ึงเป็นผล
จากดัชนีราคาวัสดุก่อสร้างหลัก อย่างสินค้าเหล็กที่มีสัดส่วนกว่า 30% ในตะกร้าดัชนีราคาวัสดุ
ก่อสร้าง มีแนวโน้มปรับตัวลดลงจากปีก่อน แม้ว่าดัชนีราคาสินค้ารายการอื่นๆ อาจปรับตัวเพ่ิมขึน้
เล็กน้อย ขณะที่ความต้องการใช้งานในภาพรวมอาจจะเติบโตได้ไม่มากนัก เน่ืองจากสถานการณ์
ก าลังซื้อที่อาจยังฟ้ืนตัวไม่ท่ัวถึง รวมถึงแนวโน้มอัตราดอกเบี้ยขาขึ้นที่ท าให้การลงทุนก่อสร้าง
บางส่วนชะลอลงในปีนี ้

มองไปขำ้งหนำ้ ธุรกิจจ ำหน่ำยวสัดกุ่อสรำ้งยงัมีโจทยท์ำ้ทำยเฉพำะหนำ้เรื่องตน้ทุนสินคำ้ที่คำดว่ำจะ
ปรบัฐำนสูงขึน้ตำมตน้ทุนในกำรปรบัปรุงกระบวนกำรผลิตเพื่อควำมยั่งยืน รวมไปถึงตน้ทุนกำรด ำเนินงำนที่
สงูขึน้ ไม่ว่ำจะเป็นค่ำขนสง่ที่จะผนัผวนตำมรำคำเชือ้เพลิง แนวโนม้ค่ำแรงขัน้ต ่ำที่อำจปรบัสงูขึน้ ซึ่งเป็นตน้ทุน
ส ำคญัของผูป้ระกอบกำร และยงัมีประเด็นอตัรำค่ำไฟฟ้ำภำคธุรกิจที่ยงัยืนสงูดว้ย  

นอกจำกนี ้ธุรกิจยงัมีควำมทำ้ทำยในระยะยำวซึ่งจะน ำไปสู่ตน้ทุนในกำรด ำเนินธุรกิจที่สงูขึน้ ตำมเทรนด์
ดำ้นสิ่งแวดลอ้มและดำ้นเทคโนโลยี ไดแ้ก่ กำรขยำยไลนส์ินคำ้ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มตำมกำรปรบัตัวของ
ผูผ้ลิตวสัดกุ่อสรำ้ง ซึ่งอำจมีรำคำสงูกว่ำสินคำ้ดัง้เดิมในระยะแรก ท ำให้ผูข้ำยมีควำมทำ้ทำยในกำรช่วยสรำ้ง
กำรรบัรูข้องผูใ้ชง้ำน ส่วนกำรน ำเทคโนโลยีเขำ้มำใชใ้นงำนก่อสรำ้ง เช่น กำรพิมพ ์3 มิติ (3D Printing) เพื่อ
สรำ้งชิน้งำนหรือส่วนประกอบอำคำรพรอ้มประกอบ อำจท ำให้มีกำรปรบัเปลี่ยนกำรใชง้ำนวัสดุก่อสรำ้งบำง
ประเภท และธุรกิจจ ำหน่ำยวสัดกุ่อสรำ้งบำงสว่นตอ้งมีกำรลงทนุเพิ่มเติมในอนำคตได ้

 
 

 

รายงานวิจัยน้ีจัดท าโดย บริษัท ศูนย์วิจัยกสิกรไทย จ ากัด (KResearch) เพ่ือเผยแพร่เป็นการท่ัวไป โดยอาศัยแหล่งข้อมูลสาธารณะ หรือ ข้อมูลท่ีเชื่อว่ามีความ

น่าเชื่อถือท่ีปรากฏขณะจัดท า ซ่ึงอาจเปล่ียนแปลงได้ในแต่ละขณะเวลา ท้ังน้ี KResearch มิอาจรับรองความถูกต้อง ความน่าเชื่อถือ ความเหมาะสม ความครบถ้วนสมบูรณ์ หรือความเป็น

ปัจจุบันของข้อมูลดังกล่าว และไม่ได้มีวัตถุประสงค์เพ่ือชี้ชวน เสนอแนะ ให้ค าแนะน า หรือจูงใจในการตัดสินใจเพ่ือด าเนินการใดๆ แต่อย่างใด ดังน้ัน ท่านควรศึกษาข้อมูลด้วยความระมัดระวัง

และใช้วิจารณญาณอย่างรอบคอบก่อนตัดสินใจใดๆ KResearch จะไม่รับผิดในความเสียหายใดท่ีเกิดขึ้นจากการใช้ข้อมูลดังกล่าว  

ข้อมูลใดๆ ท่ีปรากฎในรายงานวิจัยน้ีถือเป็นทรัพย์สินของ KResearch และ/หรือบุคคลท่ีสาม (แล้วแต่กรณ)ี การน าข้อมูลดังกล่าว (ไม่ว่าท้ังหมดหรือบางส่วน) ไปใช้ต้องแสดงข้อความถึง

สิทธิความเป็นเจ้าของแก่ KResearch และ/หรือบุคคลท่ีสาม (แล้วแต่กรณี) หรือแหล่งท่ีมาของข้อมูลน้ันๆ ท้ังน้ี ท่านจะไม่ท าซ ้า ปรับปรุง ดัดแปลง แก้ไข ส่งต่อ เผยแพร่ หรือกระท าใน

ลักษณะใดๆ เพ่ือวัตถุประสงค์ในทางการค้า โดยไม่ได้รับอนุญาตล่วงหน้า เป็นลายลักษณ์อักษรจาก KResearch และ/หรือบุคคลท่ีสาม (แล้วแต่กรณี) 

Disclaimers 

 
2 ยอดขำยรวมของธุรกจิจ ำหน่ำยวสัดกุ่อสรำ้งสมยัใหม่ (Modern Trade) ซึ่งเป็นยอดขำยของสินคำ้ทัง้หมด ทัง้วสัดกุ่อสรำ้ง 
ของตกแต่งบำ้น เฟอรน์ิเจอร ์เครือ่งใชไ้ฟฟำ้ และสินคำ้อื่นๆ รวมกบัยอดขำยของกลุ่มผูป้ระกอบกำรทั่วไป (Traditional Trade) 


