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• ในช่วงเทศกาลสินค้าที่เกี่ยวข้องส่วนใหญ่จะมีราคาที่ปรับเพิ่มกว่าช่วงปกติ แต่
เทศกาลตรษุจนีปนีี ้ซึ่งตรงกบัวนัที ่10 กุมภาพนัธ ์ความเคลือ่นไหวของราคาสินค้า
มีทิศทางที่ปะปนกันเมื่อเทียบกับปีก่อน กลุ่มเครื่องเซ่นไหว้หลักอย่าง เนื้อสัตว์และ
ส้ม มีแนวโนม้ราคาปรบัลดลง จากผลผลิตที่ออกสู่ตลาดมากข้ึน ขณะที่สินค้าบางตัว
ก็มแีนวโน้มราคาเพิม่ขึน้ อาทิ ขึ้นฉ่าย ผักกวางตุ้ง จากสภาพอากาศที่แปรปรวน        
 

• ทศิทางราคาสนิคา้มงคลชว่งตรุษจีนปี 2567 พบว่า ราคาส้มอาจปรับลดลงมาอยู่
ที่ 47 บาท/กก. หดตัว 17.0% เมื่อเทียบกับปีก่อน (ที่ระดับ 56.5 บาท/กก.) 
เนื่องจากมีปริมาณผลผลิตส้มออกสู่ตลาดมาก ท าให้ระดับราคาย่อตัวลงจากปีก่อน  
 

• ราคาทองค าแท่งในประเทศอาจเคลื่อนไหวอยู่ในกรอบ 34,500-35,000 บาท 
เติบโตราว 15.0-16.0% เมื่อเทียบกับปีก่อน (ที่ระดับ 30,100 บาท) จากการ
คาดการณ์การปรับลดดอกเบี้ยของ FED และการทยอยสะสมทองค าเพิ่มของ
ธนาคารกลางแต่ละประเทศ ท่ามกลางความกังวลจากความเสี่ยงภูมิรัฐศาสตร์ 
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• จากแบบส ารวจพฤติกรรมการใช้จ่ายช่วงเทศกาลตรุษจีน ปี 2567 ของคนกรุงเทพฯ 
และปริมณฑล จากกลุ่มตัวอย่าง 310 คน วันที่ 6 -17 มกราคม 2567 พบว่า คน
กรุงเทพฯ กว่าร้อยละ 55 สนใจเข้าร่วมกิจกรรมในช่วงเทศกาลตรุษจีน โดยมีกิจกรรม
หลักที่ท าคือ จัดซื้อเครื่องเซ่นไหว้ (ร้อยละ 25) แจกอั่งเปา (ร้อยละ 25) และท าบุญ/
ท่องเที่ยว/กินข้าวนอกบ้าน (ร้อยละ 21) ตามล าดับ  
 

• ในมุมของผู้บริโภค บรรยากาศการใช้จ่ายของคนกรุงเทพฯ ช่วงเทศกาลตรุษจีนปี 
2567 น่าจะให้ภาพที่ดีขึ้นกว่าปีก่อน ซึ่งศูนย์วิจัยกสิกรไทย คาดว่า เม็ดเงินการใช้จ่าย
ของคนกรงุเทพฯ ในช่วงเทศกาลตรุษจีนในปีนี้ อาจเติบโตได้ราว 1.5% เมื่อเทียบกับปี
ก่อน ซึ่งนอกจากจ านวนคนที่เข้าร่วมเทศกาลตรุษจีนจะเพิ่มขึ้นแล้ว ยังมีแรงกระตุ้น
บางส่วนจากมาตรการลดหย่อนภาษี (Easy E–Receipt)  
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เครือ่งเซ่นไหว้

ตลาดสด/

เยาวราช

รา้นค้าปลีก

สมัยใหม่
รา้นช า

อาหารสด 28% 43% 29%

ธูปเทยีน/กระดาษไหว้เจ้า 20% 29% 51%

   
•  โดยจากผลส ารวจ พบว่า คนกรุงเทพฯ ราว 50% สนใจใช้สิทธิจากมาตรการ Easy 
E–Receipt ในช่วงเทศกาลตรุษจีนปีนี้ โดยเฉพาะการจับจ่ายสินค้าในกลุ่มของใช้
ภายในบ้าน เครื่องเซ่นไหว้และกลุ่มอาหารส าเร็จรูป ซึ่งน่าจะช่วยเพิ่มยอดขายให้กับ
ร้านค้าปลีกสมัยใหม่ที่มีความพร้อมในการอ านวยความสะดวกให้กับผู้บริโภคได้ อาทิ 
การออกใบก ากับภาษ ีหรือมีโปรโมชั่นด้านราคา เป็นต้น  
 

• ส่วนในฝั่งของผู้ประกอบการ บางส่วนได้เตรียมพร้อมและพยายามปรับรูปแบบ
ผลิตภณัฑใ์หส้อดรบัพฤตกิรรมการบรโิภคและก าลงัซือ้ทีอ่าจเปลีย่นแปลงไปตามสภาพ
สังคม อาทิ เพิ่มสัดส่วนของกลุ่มสินค้าเซ่นไหว้ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ปรับรูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ให้มีขนาดเล็กเหมาะกับครอบครัวเดี่ยว พื้นที่น้อยหรือมีวิถีชีวิตสังคมเมือง 
ซึ่งสอดรับไปกับผลการส ารวจที่ระบุว่า คนกรุงเทพฯ ส่วนใหญ่ต้องการลดการเผา
กระดาษ/จุดรูป รองลงมาคือ หันไปใช้ธูปที่มีควันน้อย และปรับขนาดเครื่องเซ่นไหว้ลง
ในช่วงเทศกาลตรุษจีน ตามล าดับ 
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3 ขอ้มลูเพิม่เตมิ 
 

ตารางเปรยีบเทยีบราคาสนิคา้ในชว่งเทศกาลตรษุจนี 
ราคาสินค้าที่มแีนวโน้มลดลง (บาท/กก.) ตรุษจีนปี 2566 ราคาปัจจบุัน (ม.ค. 2567)

เน้ือหม ู(เน้ือแดงสะโพก) 192 153

เน้ือไก่ (ทั้งตัวรวมเครือ่งใน)  73 73

ส้มเขียวหวาน (เบอร ์5) 57 46

ผักกาดขาว 35 27

คะน้า 30 24

ราคาสินค้าที่มแีนวโน้มเพิ่มขึ้น (บาท/กก.) 2566 ราคาปัจจบุัน (ม.ค. 2567)

ทองค าแท่งในประเทศ (96.5%)* 30,100 34,300

เป็ดสด (ไซส์ M)** 235 265

กล้วยหอมทอง (หวี 14 ผล) *** 101 120

ขึ้นฉ่าย 60 82

ผักกวางตุ้ง 20 23

ที่มา: กรมการค้าภายใน สมาคมค้าทองค า รวบรวมโดยศนูย์วิจัยกสิกรไทย (วันที่ 29 มกราคม 2567)

หมายเหตุ: *บาทละ   ** บาท/ตัว   *** บาท/หวี
 

 

รายงานวิจัยนี้จัดท าโดย บรษัิท ศูนย์วิจัยกสิกรไทย จ ากัด (KResearch) เพ่ือเผยแพรเ่ป็นการท่ัวไป โดยอาศัยแหล่งข้อมูลสาธารณะ หรอื ข้อมูลท่ีเชื่อว่ามีความน่าเชื่อถือท่ี

ปรากฏขณะจัดท า ซ่ึงอาจเปลี่ยนแปลงได้ในแต่ละขณะเวลา ท้ังนี้ KResearch มิอาจรบัรองความถูกต้อง ความน่าเชื่อถือ ความเหมาะสม ความครบถ้วนสมบูรณ์ หรอืความเป็นปัจจุบันของข้อมูล

ดังกล่าว และไม่ได้มีวัตถุประสงค์เพ่ือชี้ชวน เสนอแนะ ให้ค าแนะน า หรอืจูงใจในการตัดสินใจเพ่ือด าเนินการใดๆ แต่อย่างใด ดังนั้น ท่านควรศึกษาข้อมูลด้วยความระมัดระวังและใช้วิจารณญาณ

อย่างรอบคอบก่อนตัดสินใจใดๆ KResearch จะไม่รบัผิดในความเสียหายใดท่ีเกิดขึ้นจากการใช้ข้อมูลดังกล่าว  

ข้อมูลใดๆ ท่ีปรากฎในรายงานวิจัยนี้ถือเป็นทรพัย์สินของ KResearch และ/หรอืบุคคลท่ีสาม (แล้วแต่กรณี) การน าข้อมูลดังกล่าว (ไม่ว่าท้ังหมดหรอืบางส่วน) ไปใช้ต้องแสดงข้อความถึงสิทธิ

ความเป็นเจ้าของแก่ KResearch และ/หรอืบุคคลท่ีสาม (แล้วแต่กรณี) หรอืแหล่งท่ีมาของข้อมูลนั้นๆ ท้ังนี้ ท่านจะไม่ท าซ้า ปรบัปรุง ดัดแปลง แก้ไข ส่งต่อ เผยแพร ่หรอืกระท าในลักษณะใดๆ 

เพ่ือวัตถุประสงค์ในทางการค้า โดยไม่ได้รบัอนุญาตล่วงหน้า เป็นลายลักษณ์อักษรจาก KResearch และ/หรอืบุคคลท่ีสาม (แล้วแต่กรณี) 
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