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• ศูนย์วิจัยกสกิรไทย คาดว่า ยอดขายคา้ปลกีปี 2567 เติบโตชะลอตวัลงจากปีก่อน 
หรืออยู่ที่ราว 3.0% (YoY) มีมูลค่าประมาณ 4.1 ล้านล้านบาท (รูปที่ 1) โดยยังคง
มีแรงหนุนมาจากการใช้จ่ายของนักท่องเที่ยวต่างชาติ ประกอบกับผลของราคา
สินค้าบางรายการ โดยเฉพาะราคาสินค้าอาหารและของใช้ส่วนตัวที่น่าจะยังปรับ
เพิ่มขึ้น ซึ่งจากการส ารวจผู้ประกอบการค้าปลีก พบว่า กว่า 60% ของธุรกิจมี
แนวโน้มที ่จะปรับขึ ้นราคาสินค้าในอีก 3 เดือนข้างหน้า (การส ารวจ Retailer 
Sentiment Index: RSI เดือนมกราคม 2567 ของสมาคมผู้ค้าปลีกไทยและธนาคาร
แห่งประเทศไทย)  
 

รปูที ่1 การขยายตวัของยอดขายคา้ปลกีสนิคา้อปุโภคบรโิภค (%YoY) 

 
หมายเหตุ: ประเมินจากการบริโภคภาคเอกชน ณ ราคาปปีัจจบุัน ในกลุม่สินค้าอุปโภคบริโภค 
ที่มา: ส านักงานสภาพฒันาการเศรษฐกิจและสงัคมแหง่ชาติ คาดการณโ์ดยศนูยว์ิจยักสิกรไทย 
 

• ยอดขายค้าปลีกในไทยเติบโต แต่ผู้ผลิตสินค้าไทยต้องแข่งขันรุนแรงกับสินค้า
น าเข้า โดยเฉพาะจากจีนที่เข้ามาตีตลาดในไทย ซึ่งในปี 2566 ไทยน าเข้าสินค้า
อุปโภคบริโภคจากจีนมูลค่า 469,521 ล้านบาท เพิ่มขึ้น 2.8% (YoY) หรือมีสัดส่วน
ราว 41% ของการน าเข้าสินค้าอุปโภคบริโภคทั้งหมด (รูปที่ 2)  
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ค้าปลีกปี’ 67 คาดโต 3.0% 
แต่ผู้ผลิตสินค้าไทยแข่งขันรุนแรงกับสินค้าจากจีน 
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2 โดยสินค้าที ่จ ีนเข้ามาตีตลาดส่วนใหญ่มีท ั ้งกลุ ่มที ่เป็นของกินและของใช้ใน
ชีวิตประจ าวัน เช่น เครื่องใช้ไฟฟ้า มีสัดส่วนมูลค่าประมาณ 43.3% ของมูลค่า
น าเข้าสินค้าอุปโภคบริโภคทั้งหมดจากจีน รองลงมา ได้แก่ ผักผลไม้สดและปรุงแต่ง 
10.0% เสื้อผ้าและรองเท้า 9.3% รวมถึงเครื่องใช้ในบ้านและของตกแต่ง 9.1% เป็น
ต้น (รูปที่ 3) 

 
รูปที่ 2 ไทยน าเข้าสินค้าอุปโภคบริโภคจากจีนเพิ่มขึ้น รปูที ่3 มลูคา่น าเขา้สนิคา้อปุโภคบรโิภคจากจนี 5 อนัดบั* 

  
หมายเหตุ: *ข้อมูลปี 2566 
ที่มา: กระทรวงพาณิชย์ รวบรวมโดยศูนย์วิจัยกสิกรไทย 

 
• การเข้ามาตีตลาดของสินค้าอุปโภคบริโภคจากจีน กดดันความสามารถในการ
แข่งขันของผู้ผลิตสินค้าในไทย จากการแข่งขันของจีนส่งผลให้ผู้ผลิตไทยในหมวด
สินค้า เหล่านี้เผชิญกับการแข่งขันที่ล าบากขึ้น โดยจะเห็นได้จากสินค้าน าเข้าจากจีน
บางรายการมีราคาถูกกว่าไทย เช่น สินค้าแฟชั่น (รองเท้า กระเป๋า) และผักผลไม้สด
และปรุงแต่ง เป็นต้น (รูปที่ 4) 
 

นอกจากนี้ ก าลังการผลิตสินค้าอุปโภคบริโภคที่ถูกสินค้าจีนเข้ามาตีตลาดมีแนวโน้ม
ลดลงต่อเนื่อง โดยเฉพาะกลุ่มสินค้าที่ไม่ใช่ของกิน (Non-food) ซึ่งอัตราการใช้ก าลัง
การผลิตในอุตสาหกรรมสินค้าแฟชั ่น (รองเท้า เส ื ้อผ้า เครื ่องแต่งกาย) และ
เฟอร์นิเจอร์ อยู่ที่เพียง 30-45% (รูปที่ 5)  
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จีน ประเทศอื่น  
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3 รูปที่ 4 ตัวอย่าง สินคา้น าเขา้จากจีนมรีาคาเฉลีย่ถกูกวา่
เมื่อเทียบกับไทย 

รปูที ่5 อตัราการใชก้ าลงัการผลติของหลายอตุสาหกรรม
ลดลง 

 
หมายเหตุ:  
1ราคาสินค้าจากจีน ประเมินจากมูลค่าน าเข้าต่อปริมาณน าเข้าของสินค้านั้น  
(Unit price) ซึ่งอาจเป็นราคาที่ยังไม่บวกก าไรของคนขายในประเทศ 
2ราคาสินค้าไทย ประเมินจากมูลค่าจัดจ าหน่ายต่อปริมาณการจ าหน่ายใน
ประเทศของสินค้านั้น  
3สินค้าอาจมีความแตกต่างกันในรายละเอียด 
 

 
ที่มา: กระทรวงพาณิชย์, ส านักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม รวบรวมโดยศูนย์วิจัยกสิกรไทย 
 

•  ดังนั้น ศูนย์วิจัยกสิกรไทยมองว่า แม้ตลาดค้าปลีกในภาพรวมจะยังเติบโต แต่การ
แข่งขันสูงจากสินค้าน าเข้า ท าให้ผู้ผลิตสินค้าไทยจะยังอยู่ในสถานการณ์การด าเนิน
ธุรกิจที่ยากล าบาก 
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อัตราการใช้ก าลังการผลิตรวม เคร่ืองใช้ไฟฟ้า
เสื้อผ้า เครื่องแต่งกาย รองเท้า
เฟอร์นิเจอร์ ของตกแต่ง ของใช้ในครัวเรือน

รายงานวิจัยนี้จัดท าโดย บรษัิท ศูนย์วิจัยกสิกรไทย จ ากัด (KResearch) เพ่ือเผยแพรเ่ป็นการท่ัวไป โดยอาศัยแหล่งข้อมูลสาธารณะ หรอื ข้อมูลท่ีเชื่อว่ามีความน่าเชื่อถือท่ี

ปรากฏขณะจัดท า ซ่ึงอาจเปลี่ยนแปลงได้ในแต่ละขณะเวลา ท้ังนี้ KResearch มิอาจรบัรองความถูกต้อง ความน่าเชื่อถือ ความเหมาะสม ความครบถ้วนสมบูรณ์ หรอืความเป็นปัจจุบันของข้อมูล

ดังกล่าว และไม่ได้มีวัตถุประสงค์เพ่ือชี้ชวน เสนอแนะ ให้ค าแนะน า หรอืจูงใจในการตัดสินใจเพ่ือด าเนินการใดๆ แต่อย่างใด ดังนั้น ท่านควรศึกษาข้อมูลด้วยความระมัดระวังและใช้วิจารณญาณ

อย่างรอบคอบก่อนตัดสินใจใดๆ KResearch จะไม่รบัผิดในความเสียหายใดท่ีเกิดขึ้นจากการใช้ข้อมูลดังกล่าว  

ข้อมูลใดๆ ท่ีปรากฎในรายงานวิจัยนี้ถือเป็นทรพัย์สินของ KResearch และ/หรอืบุคคลท่ีสาม (แล้วแต่กรณี) การน าข้อมูลดังกล่าว (ไม่ว่าท้ังหมดหรอืบางส่วน) ไปใช้ต้องแสดงข้อความถึงสิทธิ

ความเป็นเจ้าของแก่ KResearch และ/หรอืบุคคลท่ีสาม (แล้วแต่กรณี) หรอืแหล่งท่ีมาของข้อมูลนั้นๆ ท้ังนี ้ท่านจะไม่ท าซ้า ปรบัปรุง ดัดแปลง แก้ไข ส่งต่อ เผยแพร ่หรอืกระท าในลักษณะใดๆ เพ่ือ

วัตถุประสงค์ในทางการค้า โดยไม่ได้รบัอนุญาตล่วงหน้า เป็นลายลักษณ์อักษรจาก KResearch และ/หรอืบุคคลท่ีสาม (แล้วแต่กรณี) 
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