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• ศูนย์วจิยักสกิรไทย คาดวา่ มูลคา่การสง่ออกผลติภณัฑไ์ก่ของไทยปี 2567 จะอยู่
ที่ 4.16 พันลา้นเหรยีญสหรฐัฯ ขยายตวั 2.0% จากปกี่อนที่เติบโตเพียง 0.2% ทั้ง
ในกลุ่มผลิตภัณฑ์ไก่แปรรูปและผลิตภัณฑ์ไก่สดแช่เย็นแช่แข็ง 
• แม้การสง่ออกผลิตภัณฑ์ไก่ของไทยในปี 2567 จะยังเติบโต แต่เป็นการเติบโตที่
ต ่ากว่าเมื่อเทียบกับอดีต จากการแข่งขันด้านราคาที่รุนแรงขึ้น   
 

ศูนย์วิจัยกสิกรไทย คาดว่า มูลค่าการส่งออกผลิตภัณฑ์ไก่ของไทยปี 2567 จะอยู่ที่ 
4.16 พันล้านเหรียญสหรัฐฯ ขยายตัว 2.0% จากปีก่อนที่เติบโตเพียง 0.2% (รูปที ่1) 
โดยแบง่เป็นผลิตภัณฑ์ 2 กลุ่มหลักคือ  
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    - ผลิตภัณฑ์ไก่แปรรูป ยังเป็นสินค้าหลักคิดเป็นสัดส่วน 67% ของมูลค่าการ
ส่งออกผลิตภัณฑ์ไก่ทั้งหมด (รูปที่ 2) ซึ่งปีนี้คาดว่าการส่งออกผลิตภัณฑ์ไก่แปรรูป
น่าจะกลับมาเป็นบวกได้ที่ระดับ 1.4% จากปีก่อนที่หดตัวราว 6.5%YoY โดยเฉพาะ
การส่งออกไปยังอังกฤษ ที่น่าจะทยอยฟื้นตัวจากฐานต ่าในปีก่อน แต่การส่งออกไปยัง
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2 ญี่ปุน่อาจทรงตัว จากเศรษฐกิจและก าลังซื้อที่ท าให้ยังคงใช้จ่ายอย่างระมัดระวัง บวกกับ
การแข่งขันด้านราคารุนแรงขึ้น โดยเฉพาะกับจีน  
 
     -ผลิตภัณฑ์ไก่สดแช่เย็นแช่แข็ง แม้จะมีสัดส่วนของมูลค่าการส่งออกที่น้อยกว่า
ผลิตภัณฑ์ไก่แปรรูป (ราว 33%ของมูลค่าการส่งออกผลิตภัณฑ์ไก่ทั้งหมด) แต่ปริมาณ
การส่งออกมีสัดส่วนเตบิโตเพิ่มขึ้นใกล้เคียงกับผลติภัณฑ์ไก่แปรรูป ซึ่งปีนีค้าดวา่ มูลค่า
การส่งออกผลิตภัณฑ์ไก่สดแช่เย็นแช่แข็ง น่าจะเติบโตได้ราว 3.3% จากปีก่อน ส่วน
หนึ่งเพราะเข้าไปท าตลาดคู่ค้าได้มากขึ้น โดยเฉพาะจีน ที่ยังระมัดระวังค าสั่งซื้อจาก
คู่แข่งที่ยังพบการระบาดไข้หวัดนก จึงคาดว่าค าสั่งซื้อจากไทยจะยังเพิ่มขึ้น จากความ
เชื่อมั่นด้านมาตรฐานการผลิตและความปลอดภัยด้านอาหาร รวมถึงเกาหลีใต้และ
ซาอุดีอาระเบีย ทีใ่หก้ารรับรองโรงงานผลิตภัณฑ์ไกข่องไทยเพิ่มขึ้น  
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แม้การสง่ออกผลติภณัฑไ์กข่องไทยในปี 2567 จะยังเติบโต แต่เป็นการเติบโตที่ต ่ากว่า
เมื่อเทียบกับอดีต สะท้อนจากอัตราการเติบโตเฉลี่ย (CAGR) ที่มีแนวโน้มปรับลดลง 
(รูปที่ 3) จากการแข่งขันด้านราคาที่รุนแรงขึ้น ทั้งนี้ ไทยพึ่งการน าเข้าวัตถุดิบอาหาร
สัตว์เป็นหลัก (กากถั่วเหลือง ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์) คิดเป็นสัดส่วนไม่ต ่ากว่า 60% ของ
ปริมาณความต้องการใช้ในประเทศ ส่งผลให้ไทยมีต้นทุนการผลิตสูง ราคาผลิตภัณฑ์ไก่
จึงสูงกว่าคู่แข่ง (รูปที่ 4) ทั้งในผลิตภัณฑ์ไก่สดแช่เย็นแช่แข็งและผลิตภัณฑ์ไก่แปรรูป  
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  ขณะที่คู่แข่งอย่าง สหรัฐฯ บราซิลและจีน มีจุดแข็งจากต้นทุนวัตถุดิบอาหาร
สัตว์ที่ต ่า สามารถผลิตได้เอง มีปริมาณผลผลิตไก่และ Economy of scale จึงท าให้
เป็นผู้ผลิตไก่รายส าคัญของโลกที่มีความได้เปรียบด้านราคา (รูปที่ 5)  
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  ดังนั้น แม้ว่าคุณภาพผลิตภัณฑ์ไก่ของไทยจะเป็นจุดแข็งส าคัญ แต่ด้วยการ
แข่งขันด้านราคาที่รุนแรงขึ้น ตลอดจนการออกไปขยายฐานการผลิตในต่างประเทศของ
ผู้ประกอบการไทย เพื่อสร้างความได้เปรียบด้านการแข่งขัน อาจเป็นข้อจ ากัดต่อทิศทางการ
เติบโตของมูลค่าการส่งออกผลิตภณัฑ์ไก่จากฐานการผลิตไทยในอนาคต  
   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รายงานวิจัยนี้จัดท าโดย บรษัิท ศูนย์วิจัยกสิกรไทย จ ากัด (KResearch) เพ่ือเผยแพรเ่ป็นการท่ัวไป โดยอาศัยแหล่งข้อมูลสาธารณะ หรอื ข้อมูลท่ีเชื่อว่ามีความน่าเชื่อถือท่ี

ปรากฏขณะจัดท า ซ่ึงอาจเปลี่ยนแปลงได้ในแต่ละขณะเวลา ท้ังนี ้KResearch มิอาจรบัรองความถูกต้อง ความน่าเชื่อถือ ความเหมาะสม ความครบถ้วนสมบูรณ์ หรอืความเป็นปัจจุบันของข้อมูล

ดังกล่าว และไม่ได้มีวัตถุประสงค์เพ่ือชี้ชวน เสนอแนะ ให้ค าแนะน า หรอืจูงใจในการตัดสินใจเพ่ือด าเนินการใดๆ แต่อย่างใด ดังนั้น ท่านควรศึกษาข้อมูลด้วยความระมัดระวังและใช้วิจารณญาณ

อย่างรอบคอบก่อนตัดสินใจใดๆ KResearch จะไม่รบัผิดในความเสียหายใดท่ีเกิดขึ้นจากการใช้ข้อมูลดังกล่าว  

ข้อมูลใดๆ ท่ีปรากฎในรายงานวิจัยนี้ถือเป็นทรพัย์สินของ KResearch และ/หรอืบุคคลท่ีสาม (แล้วแต่กรณี) การน าข้อมูลดังกล่าว (ไม่ว่าท้ังหมดหรอืบางส่วน) ไปใช้ต้องแสดงข้อความถึงสิทธิ

ความเป็นเจ้าของแก่ KResearch และ/หรอืบุคคลท่ีสาม (แล้วแต่กรณี) หรอืแหล่งท่ีมาของข้อมูลนั้นๆ ท้ังนี้ ท่านจะไม่ท าซ้า ปรบัปรุง ดัดแปลง แก้ไข ส่งต่อ เผยแพร ่หรอืกระท าในลักษณะใดๆ 

เพ่ือวัตถุประสงค์ในทางการค้า โดยไม่ได้รบัอนุญาตล่วงหน้า เป็นลายลักษณ์อักษรจาก KResearch และ/หรอืบุคคลท่ีสาม (แล้วแต่กรณี) 
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